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Interpellation Fraktion SVP (Alexander Feuz, SVP): Viererfeld: muss die
Stadt ein PR-Biiro einsetzen, um die Stimmbiirger vom Nutzen der Uberbau-
ung zu uberzeugen? Sollten kritische Stimmen ausgeblendet werden? Was
kostet diese PR-Begleitung im Viererfeld den Steuerzahler?

Gemass den dem Fragesteller vorliegenden Informationen diverser Personen wurde von der Ge-

meinde Bern einem spezialisierten PR-Buro unlangst ein Auftrag erteilt, die Planung, resp. Ab-

stimmung des Vierfeldes zu begleiten. Umfang des Auftrags und der Kostenfolgen sind dem Inter-
pellanten allerdings zurzeit noch unbekannt. Der Namen des offenbar beauftragen Biiros ist dem

Fragesteller selbstverstandlich bekannt, doch muss der Name der offenbar beauftragten Agentur

zur Zeit nicht bekannt gegeben werden, da dies fir die Beurteilung der Interpellation zur Zeit nicht

von Relevanz erscheint.

Dieses Vorgehen der Stadt erstaunt, verfugt doch die Stadtverwaltung Uber unzahlige ausgewie-

sene PR-Profis, die eigentlich Uber das notwendige Fachwissen verfugen sollten. Die Erteilung

eines Auftrages an ein externes Biro fur die Beeinflussung und Lenkung der Stimmburger erweckt
erhebliche Bedenken, zumal bereits in der ersten Phase kritische Stimmen ausgeblendet wurden
und die fundamentalen Gegner der Vorlage zum ersten runden Tische bei der Einladung offenbar

(rein versehentlich???) vergessen gingen. Auch in der heutigen Medienmitteilung wurde die aus-

serst kritische Mitwirkungseingabe der SVP der Stadt ebenfalls unterschlagen. Diese Einwande

sollen offenbar nicht publik werden!

Nebst 6kologischen Bedenken (Erhaltung des Gebietes, Kritik gegen unbegrenztes Wachstums-

denken, Erhalt wertvoller Fruchtfolgeflachen, Landschaftsschutz) werden auch wirtschaftlich be-

grindete Vorbehalte (Bauherrschaft und Risikotragung durch Stadt Bern) und andere begriindete

Kritik in der Mitwirkungseingabe geltend gemacht (Auto arme Siedlung nebst Autobahn; Verlage-

rung der Parkplatzprobleme, ungenligende Erschliessung und Parkplatze, keine Parkplatze fir

Gewerbe). Der Gemeinderat ist deshalb hoéflich gebeten, die folgenden Fragen zu beantworten:

1.  Wann erfolgte die Auftragserteilung?

2. Was umfasst der Auftrag des Gemeinderates an die externe PR-Agentur genau? Leistungsum-
fang? Aufgaben? Ausblenden kritischer Stimmen? Lenkung der Meinung?

3. Sollen auch in Zukunft bei wichtigen Geschaften, die der Herr Stadtprasident als vorrangig
erachtet, externe Blros beigezogen werden?

4. Was kostet der Beizug der PR-Agentur den stadtischen Steuerzahler seit der Auftragsertei-
lung?

5. Wie stellt sich der Gemeinderat zum Vorwurf, dass kritische Stimmen ausgeblendet werden?

6. Wie stellt sich der Gemeinderat zum Vorwurf, dass die PR-Aktion auch der Wiederwahl| des
Stadtprasidenten zum Nationalrat 2015 dienen soll, erklarte dieser doch dieses Geschaft zu
einer vorrangigen Aufgabe der Stadt und verknipft diese zumindest in den Medien als eine
vorrangiges Ziel seiner Prasidentschaft.

7. wie stellt sich der Gemeinderat zum Vorwurf, es werde mit Mitteln des Steuerzahlers die De-
mokratie gelenkt und beeinflusst?

Die Dringlichkeit wird vom Biiro des Stadtrats abgelehnt.
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