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1. Ausgangslage

Die UEFA Women’s EURO ist Europas grosste frauenspezifische Sportveranstaltung. Eine Schweizer Bewerbung
fir diesen Anlass erschien flr die Stadt Bern gleich zu Beginn aus verschiedenen Griinden unterstitzungswirdig.
Fussball ist nicht nur bei den Mannern und Knaben dusserst beliebt, sondern ebenfalls bei den Frauen und Mad-
chen. Die Stadt Bern galt als Austragungsort der Spiele und Host City als hervorragend geeignet. Schliesslich
verfligt sie mit dem Wankdorf Stadion {iber 31 000 Platze flir Zuschauende. Zudem liegt die Stadt Bern im Herzen
der Schweiz und ist mit diversen Verkehrsmitteln gut zu erreichen. Ausserdem hat die Stadt Bern mit der UEFA
EURO 2008, mit der Eishockey-Weltmeisterschaft oder der Kunstturn-Europameisterschaft gezeigt, dass sie
Grossanlasse organisieren und erfolgreich durchfiihren kann. Durch solche Anlasse ergeben sich der Stadt Bern
hervorragende Gelegenheiten, sich der Welt zu prasentieren und sich weiter als Sportstadt etablieren zu kénnen.
Ebenfalls kann die Stadt Bern der eigenen Bevdlkerung sowie deren Besuchenden durch solche Anlasse hochste-
hende Erlebnisse bieten, von welchen auch langerfristig profitiert werden kénnen.

Mit der Unterstiitzung der betroffenen Gemeinden und Kantone sowie des Bundes hat der Schweizerische Fuss-
ballverband (SFV) am 12. Oktober 2022 bei der UEFA die Schweizer Kandidatur eingereicht.

Am 4. April 2023 hat die Schweiz den Zuschlag fir die Durchfiihrung der EURO 2025 erhalten. Am 16. Dezem-
ber 2024 fand die Auslosung der Spielpaarungen statt.

Die UEFA Women’s EURO fand vom 2. bis 27. Juli 2025 an acht Spielorten in der Schweiz statt. Teams aus 16
europaischen Landern bestritten insgesamt 31 Spiele. Im Stadion Wankdorf wurden vier Spiele ausgetragen:

3. Juli 2025 Spanien—Portugal Gruppenspiel

6. Juli 2025 Schweiz—-Island Gruppenspiel
11. Juli 2025 Italien—Spanien Gruppenspiel
18. Juli 2025 Spanien—Schweiz Viertelfinal

2. Ziele der Host City Bern

Das Projektteam der Host City Bern verfolgte mit der EURO 2025 drei Gibergeordnete Ziele:

- Erstens wollte es die EURO 2025 in Bern zu einem unvergesslichen Gesamterlebnis fur Einheimische und
Gaste machen und den Besuchenden ein unvergessliches Sommerfussballfestival mit magischen Momenten
fur alle bieten.

- Zweitens sollte die EURO 2025 in Bern zum meistbesuchten und attraktivsten Frauensportanlass aller Zeiten
werden.

- Drittens wollte es die EURO 2025 nutzen, um den Madchen und Frauen im Fussball, im Sport und in der
Gesellschaft einen substanziellen und nachhaltigen Schub zu verleihen (Legacy).
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3. Projektorganisation EURO 2025 Bern

- o

UEFA / SFV
|

Gemeinderat Regierungsrat

Abbildung 1: Organigramm EURO 2025 Bern

Die Projektorganisation wurde fortlaufend aufgebaut und weiterentwickelt. Der politisch-strategische Steue-
rungsausschuss, bestehend aus Vertreter*innen der Host Cities Bern und Thun, des Kantons Bern, des eidgends-
sischen Parlaments sowie zwei strategischen Beratern, erméglichte eine zielgerichtete Abstimmung in verschie-
denen Themenbereichen. Insgesamt fanden drei Sitzungen des Steuerungsausschusses statt —am 3. April 2024,
1. November 2024 und 24. Mérz 2025. Dabei informierten die beiden Host Cities Giber den Stand der Vorberei-
tungsarbeiten sowie lGber bestehende Herausforderungen.

Die Zusammenarbeit mit allen stadtischen Stellen wurde durchwegs positiv beurteilt. Auch der Austausch mit
dem Kanton Bern verlief konstruktiv. Insbesondere der Dialog in der regionalen Arbeitsgruppe Legacy bestehend
aus Vertreter*innen der Sportamter von Bern und Thun, des Kantons, des Fussballverbands Bern-Jura (FVBJ)
sowie des SFV sowie die Unterstlitzung des Kantons bei der Eingabe der Gesuche an den Sport- und Lotteriefonds
trugen massgeblich zum Erfolg des Projekts bei.

Wahrend der UEFA Women’s Euro 2025 arbeitete das Projektteam zudem mit lokalen Host City Supportern zu-
sammen. Weitere Informationen dazu finden sich in Kapitel 5.1.3.
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4. Nachhaltigkeit

4.1 Im Allgemeinen

In der Nachhaltigkeit setzte die Host City Bern auf eine Kreislaufwirtschaftsstrategie, die 6kologische, soziale und
okonomische Aspekte gleichwertig beriicksichtigte. Ziel war es, Ressourcen schonend einzusetzen, Abfall zu ver-
meiden und Wiederverwendung zu férdern, wahrend gleichzeitig soziale Verantwortung und regionale Wert-
schopfung gestarkt werden sollten.

Bei der Ausarbeitung ihrer Nachhaltigkeitsstrategie orientierte sich die Host City Bern an den Sustainable Deve-
lopment Goals («SDGs») der UNO sowie an den strategischen Grundlagen von Bund und Stadt (u. a. Nachhaltige
Entwicklung 2030 des Bundes sowie Rahmenstrategie Nachhaltige Entwicklung, Leitbild zur nachhaltigen Be-

schaffung und Checkliste fiir nachhaltige Veranstaltungen der Stadt Bern. Zusatzlich flossen die Empfehlungen

des Schweizer Verbands fiir nachhaltige Events (SVNE) ein. In einem Workshop mit einem externen Nachhaltig-

keitsexperten und den Teilprojektleitenden wurden die SDGs 5 (Geschlechtergleichheit), 12 (verantwortungsvol-
ler Konsum und Produktion), 13 (Massnahmen zum Klimaschutz) und 17 (Partnerschaften zur Erreichung der
Ziele) als Schwerpunkte definiert. Darauf basierend wurden konkrete Handlungsmassnahmen, das Nachhaltig-
keitskonzept und die Host City Bern Nachhaltigkeitscharta erarbeitet. Die Charta entstand in Zusammenarbeit
mit den sieben weiteren Host Cities und wurde von jeder Host City mit ihren individuellen Massnahmen erganzt.

Die Umsetzung der Massnahmen wurde systematisch dokumentiert (vgl. Beilage 1). Bei Beschaffungen orien-
tierte sich die Host City Bern am Leitbild Nachhaltige Beschaffung in der Stadt Bern und priifte konsequent Al-
ternativen wie Miete oder Verzicht. Wo Anschaffungen nétig waren, wurde bereits im Voraus die Weiterverwen-
dung geplant. So konnte das gesamte Branding-Material an interessierte Personen sowie an das Atelier Machart,
die Hochschule der Kiinste und «Boat2Bag» weitergegeben werden, die daraus neue Produkte wie Taschen oder
Rucksacke herstellten.

Zur Abfallvermeidung wurden in der Innenstadt zusatzliche Abfalltrennstationen aufgestellt (vgl. dazu Kapitel
9.3), welche dank gezielter Sensibilisierung gut genutzt wurden. In den Fan Zonen kamen zudem Mehrwegge-
schirr und ein Pfandsystem fiir PET-Flaschen zum Einsatz.

Mit «Circular Tour de Suisse» stand in der Fan Zone zudem ein starker Nachhaltigkeitspartner im Einsatz. Im
«Circular Cube» auf dem Bundesplatz wurden Besuchende sensibilisiert und Podcasts rund um das Thema Kreis-
laufwirtschaft produziert. Die gesamte Infrastruktur im Circular Cube, wie Sofas, Lampen und Tische bestand aus
wiederverwendeten Materialien.

Ein zentrales Element der &kologischen Nachhaltigkeit war die OV-Ticketintegration: Im Matchticket war die
schweizweite Nutzung des &ffentlichen Verkehrs (OV) enthalten. An den Spieltagen wurden beim Stadion Wank-
dorf Parkplatze fir Kinderwagen, Fahrradanhanger sowie zusatzliche Velostellplatze eingerichtet. Aufgrund der
spaten Anspielzeiten wurden die Kinderwagen-Parkplatze jedoch nur selten genutzt.

Beim Aufbau der Fan Zonen wurde auf Barrierefreiheit geachtet, unter anderem durch Rollrampen bei erhéhten
Bauwerken. Zudem wurde ein vielfaltiges gastronomisches Angebot mit vegetarischen und veganen Optionen
bereitgestellt. Das Thema Trinkwasser spielte ebenfalls eine wichtige Rolle: Brunnen wurden beschriftet, zusatz-
liche Wasserstellen eingerichtet und gemeinsam mit «Wasser fiir Wasser (WfW)» fand ein «Clean-Up Day» u. a.
mit Noa Schédrz und Fabian Lustenberger statt, um mit dem Sammeln von Zigarettenstummeln auf die oft unter-
schatzte Umweltbelastung durch Littering aufmerksam zu machen.

Um das Mikroklima in den Fan Zonen zu verbessern, wurden Pflanzen gemietet und aufgestellt sowie Ruhe- und
Aufenthaltsbereiche geschaffen, die zum Verweilen einluden.


https://www.are.admin.ch/are/de/home/nachhaltige-entwicklung/strategie/sne.html
https://www.are.admin.ch/are/de/home/nachhaltige-entwicklung/strategie/sne.html
https://www.bern.ch/rahmenstrategie-nachhaltige-entwicklung
https://www.bern.ch/wirtschaft/beschaffung/nachhaltige-beschaffungen
https://www.bern.ch/wirtschaft/beschaffung/nachhaltige-beschaffungen
https://www.bern.ch/themen/freizeit-und-sport/veranstaltungen/bewilligungen-fuer-veranstaltungen/downloads/checkliste-stadt-bern-interaktiv-doppelseiten.pdf/view
https://saubere-veranstaltung.ch/Public/Page?pageId=1
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Weitere Massnahmen — etwa der Einsatz eines Awareness-Teams (Kapitel 8.6) oder das familienfreundliche Un-
terhaltungsprogramm (Kapitel 5.3) — werden in den jeweiligen Kapiteln vertieft dargestellt.

4.2 Legacy im Besonderen

Die Legacy — das nachhaltige Vermachtnis der EURO 2025 — bildete einen zentralen Bestandteil des Projekts. In
der regionalen Arbeitsgruppe Legacy wurden vielfaltige Massnahmen entwickelt, um Méadchen und Frauen im
Fussball, im Sport und in der Gesellschaft langerfristig zu starken.

Die Stadt Bern setzte im Rahmen der EURO 2025 folgende Legacy-Massnahmen um:

- Unterstlitzung des FVBJ bei der Finanzierung einer Legacy-Stelle sowie diverser Projekte zur Erhéhung der
Anzahl Trainerinnen, Schiedsrichterinnen, Funktionarinnen und Torspielerinnen.

- Ausbau der KIDS-Kurse und Erweiterungen im freiwilligen Schulsport (durch neue Girls-only-Angebote).

- Schnuppervormittage fiir Mdadchen in Zusammenarbeit mit Stadtberner Vereinen.

- Kleinere Infrastrukturmassnahmen auf stadtischen Fussballpldatzen zugunsten des Madchen- und Frau-
enfussballs (u. a. Garderobenaufwertungen, mobile Beleuchtungen, langlebige Play-More-Tore).

- Finanzielle Unterstitzung des «Sportheldinnen»-Projekts von IdéeSport.

- Finanzielle Unterstiitzung des Buch- und Podcastprojekts «Das Recht zu kicken» von Marianne Meier und
Monika Hofmann.

- Anschaffung eines mobilen «Berner Ballzauber»-Fussballfeldes, das seit Marz 2025 bereits an mehreren
Standorten im Einsatz war.

- Bau zweier Normfussballfelder auf der Grossen Allmend, die nach der exklusiven Nutzung durch den BSC YB
von Juni bis September 2025 an den Breitensport libergingen.

- Sanierung der Rasenflache im Stadion Neufeld, die nach der EURO 2025 ebenfalls an den Breitensport Gber-

ging.

Die Burgergemeinde Bern libernahm samtliche Kosten im Zusammenhang mit den genannten Massnahmen des
FVBJ und leistete somit einen wichtigen Beitrag im Bereich Legacy.

Zusatzlich zur Stadt Bern und zum FVBJ setzte auch der Kanton Bern verschiedene Legacy-Massnahmen um. De-
taillierte Berichte dazu finden sich in 0 (Bericht Legacy Sportamt Stadt Bern), O (Bericht Legacy FVBJ) und 0 (Zwi-
schenbericht Legacy Kanton Bern).

Erste Zahlen stimmen zuversichtlich: Innerhalb von knapp zwei Jahren konnte die Region Bern-Jura bei den Trai-
nerinnen, Schiedsrichterinnen und Funktiondrinnen Zuwachsraten von 28, 50 und 24 % verzeichnen. Ausserdem
werden viele Massnahmen auch nach 2025 weitergefiihrt, um das Vermachtnis der EURO 2025 langerfristig zu
sichern. Die neu geschaffenen Angebote des Sportamts der Stadt Bern bei den KIDS-Kursen und im freiwilligen
Schulsport sowie die Schnuppervormittage fiir Madchen konnten in das ordentliche Budget des nachsten Jahres
Uberfuhrt werden. Die Legacy-Stelle beim FVBJ wird gemass Entscheid des Zentralvorstands vom 18. Septem-
ber 2025 auch im nachsten Jahr weiterbestehen. Das mobile Berner Ballzauber-Spielfeld ist aktuell beim FC Zol-
likofen als Zwischennutzung in Gebrauch.

Neben den oben erwdhnten Massnahmen unterstitzte die Host City Bern auch die Einfiihrung eines 6kologischen
Greenkeepings. Dieses bleibt Gber die EURO 2025 hinaus bestehen und kommt kiinftig auf allen stadtischen Ra-
senflachen zum Einsatz.

Der beim Corner Waisenhausplatz gezeigte Film «Unstoppable» verzeichnete im Juli 2025 rund 12 000 Eintritte
und wurde nach dem Turnier in ein 16:9-Format konvertiert, um ihn weiterhin kostenlos — u. a. in Schulen oder
Vereinen — nutzen zu kénnen (vgl. Kapitel 5.2).
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Als Erinnerung an die EURO 2025 wurde ein Dokumentarfilm produziert, der die EURO 2025 in Bern sowie die
Erfahrungen und Erlebnisse ausgewahlter Protagonist*innen bei den letzten Vorbereitungen und wahrend des
Turniers beleuchtet. Die Premiere ist fir Februar 2026 geplant.

5. Fan Zonen und Fan Walks
5.1 Fan Zone Bundesplatz

5.1.1 Gestaltung und Programm

Auf dem Bundesplatz entstand im Rahmen der EURO 2025 eine Fan Zone mit einem vielseitigen sportlichen,
kulturellen, musikalischen und gastronomischen Angebot. Dieses umfasste neben Public Viewing samtlicher
Spiele der EURO 2025, 24 Gratiskonzerte mit vielen lokalen, regionalen und Schweizer Kiinstler*innen, DJ-Sessi-
ons und Moderationen, ein Fussball-Village mit diversen fussballbezogenen Aktivitaten, ein Riesenrad, eine Hos-
pitality-Lounge und diverse gastronomische Angebote.

Die Fan Zone Bundesplatz war vom 1. bis 27. Juli 2025 taglich von 14:30 bis ca. 23:30 Uhr geoffnet; das Riesenrad
startete seinen Betrieb jeweils bereits um 11:00 Uhr. Der Eintritt in die Fan Zone war fir alle Besuchenden kos-
tenlos.

Die Gestaltung der Fan Zone Bundesplatz erfolgte so, dass der traditionelle Wochenmarkt (Marit) weiterhin statt-
finden konnte. Dies erforderte ein mobiles Konzept samtlicher Bauten und Elemente, die im Bereich des Marits
zu stehen kamen. Der Austausch mit den Marktverantwortlichen verlief konstruktivund wurde von beiden Seiten
geschatzt. Dank des mobilen Settings konnte der Platz je nach Personenaufkommen zudem grésser oder kleiner
gemacht werden — ein Konzept, das auch fir kinftige Anlasse auf dem Bundesplatz interessant sein dirfte.

5.1.2 UEFA-Sponsoren

Wiahrend der vier Eventwochen waren verschiedene Sponsoren der UEFA mit eigenen Standen und/oder Aktivie-
rungen prasent — Swisscom, Lidl, Visa und Axa auf dem Bundesplatz, VW und Pepsi auf dem Béarenplatz. Die
Stande und Aktivierungen waren taglich von 14:30 bis 23:30 Uhr ge6ffnet und wurden von den Besuchenden sehr
geschatzt. Auch die Sponsoren zogen nach den vier Wochen allesamt eine lberaus positive Bilanz und lobten
Bern als attraktivste Fan Zone der EURO 2025 in der Schweiz.

5.1.3 Lokale Host City Supporter

Die Host City Bern durfte vier lokale Host City Supporter ernennen, die sie bei der Kommunikation und Bewer-
bung ihrer Aktivitdten sowie bei der Ausrichtung der EURO 2025 unterstitzten. Die vier lokalen Host City Sup-
porter in Bern waren:

- Bern Welcome gemeinsam mit Made in Bern — als regionale und kantonale Tourismusorganisationen

- Radio NRJ Bern — als reichweitenstarker Radiopartner mit starker lokaler Verankerung

- Berner Zeitung — als regionales Medienhaus fiir Print und Online

- Circular Tour de Suisse — als innovative Initiative zur Férderung der Kreislaufwirtschaft

Mit Ausnahme der Berner Zeitung waren alle lokalen Host City Supporter mit Angeboten und Aktivitdten in der
Fan Zone Bundesplatz vertreten. Auch sie zogen nach der EURO 2025 eine sehr positive Bilanz.

5.1.4 Hospitality-Lounge

Die Hospitality-Lounge mit freier Sicht auf Biihne und Grossleinwand konnte exklusiv fir Anldsse von Kund*innen
und Mitarbeitende gebucht werden. Das Angebot wurde rege genutzt und sehr geschatzt. Zudem erwies sich die
Lounge mit ihrer Terrasse wiederholt als wertvoller Standort fiir Medien, die direkt aus der Fan Zone berichteten.
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5.2 Corner Waisenhausplatz

Der Corner Waisenhausplatz wurde unter dem Label des Berner Ballzaubers bewusst ganz ohne Kommerz gestal-
tet. Auf dem Waisenhausplatz riickte die Host City Bern kiinstlerische, gesellschaftliche und spielerische Ele-
mente in den Mittelpunkt und legte dabei einen besonderen Fokus auf die Geschichte des Frauenfussballs. Als
markanter Blickfang wurde ein zehn Meter hoher Kubus realisiert. Darin wurde vom 1. bis 27. Juli 2025 t&glich
zwischen 14:30 und 21:30 Uhr alle 20 Minuten die immersive Filmshow «Unstoppable» zur bewegten Geschichte
und moglichen Zukunft des Frauenfussballs gezeigt, ein packendes Erlebnis mit Tiefgang, das zum Denken und
Diskutieren anregen sollte. Rund um den Kubus wurde der Waisenhausplatz wahrend vier Wochen zur Bihne fir
Spiel, Sport und Begegnungen. Auf dem mobilen Fussballfeld (10x15 Meter) mit Tribiine mit 150 Sitzplatzen wur-
den verschiedene auch inklusive Turniere ausgetragen. Daneben stand das Feld allen Besuchenden zum freien
Spiel offen. Abgerundet wurde das Angebot durch eine stimmungsvolle Sommer-Lounge mit gemiitlicher Sports-
bar, die zum Geniessen und Verweilen einlud. Hier wurden ebenfalls simtliche Spiele der EURO 2025 gezeigt.

5.3 Rahmenprogramm

Neben Public Viewing, Live-Konzerten, DJ-Sets, Strassenkiinstler*innen sowie Theaterauffihrungen sorgten auch
innovative Formate wie eine U60-Disco fiir iiberraschende und generationeniibergreifende Begegnungen. Fiir
Kinder, Jugendliche und Familien bot das Programm zahlreiche Hohepunkte — von Turnierspieltagen auf dem
mobilen Fussballfeld bis hin zu einem eigens aufgebauten Fussball-Village mit zwei Fussball-Ringen fir die Klei-
neren und die Kleinsten, Subsoccer-Anlagen, TEQ-Ball-Tischen und einem technischen Parcours. Emotional be-
sonders pragend waren die Tagi-EM, die Madchentrainings mit den YB Frauen sowie der festliche Empfang des
Schweizer Nationalteams und der YB Frauen — den Schweizermeisterinnen 2025 — auf dem Bundesplatz. Erganzt
wurde das Angebot durch eine Tavolata mit «Bern ist Bio» inklusive Food Talk, bei der Kulinarik, Nachhaltigkeit
und Sport auf genussvolle Weise verbunden wurden.

Fur die weiteren Programmaktivitditen wurden vier thematische Schwerpunkte definiert. Mit Tanzworkshops,
morgendlichen Yoga-Lektionen, Theaterauffiihrungen, dem Einbezug lokaler Vereine und vielen weiteren Forma-
ten entstand fir jede Besucherin und jeden Besucher ein abwechslungsreiches Erlebnis.

Themenwochen im Uberblick:

- Woche 1: Respekt und Fairplay

- Woche 2: Ehrenamtlich engagiert
- Woche 3: Sport und Erndhrung

- Woche 4: Glick und Zufriedenheit

Das vielseitige Rahmenprogramm erwies sich als entscheidender Erfolgsfaktor der EURO 2025 in Bern. Es gelang,
Sport, Kultur und Gemeinschaft auf einzigartige Weise zu verbinden und den Frauenfussball mitten in die Stadt
— und in die Herzen der Menschen — zu tragen. Durch die Mischung aus Emotionen, Bewegung, Unterhaltung,
Kulinarik und sozialem Engagement wurde die EURO 2025 in Bern zu einem bewegenden sportlichen, kulturellen
und gesellschaftlichen Gemeinschaftserlebnis fir alle — unabhangig von Alter und Geschlecht.

Die Fan Zonen in Bern verzeichneten vom 1. bis 27. Juli 2025 tiber 500 000 Besuchende und waren damit schweiz-
weit weitaus am besten besucht.

Eine detaillierte Ubersicht (iber das gesamte Rahmenprogramm der Host City Bern wahrend der EURO 2025 findet
sich in 0.

5.4 Fan Walks

Alle Gastnationen (mit Ausnahme von ltalien) organisierten in Zusammenarbeit mit der Host City Bern einen Fan
Walk. Vor den Partien am 3. und 11. Juli 2025 mit Spanien gegen Portugal respektive Italien gegen Spanien
starteten die Fan Walks am Viktoriaplatz und zogen durch das Breitenrainquartier zum Stadion Wankdorf. Vor
dem Spiel Schweiz gegen Island am 6. Juli 2025 sowie vor dem Viertelfinale Spanien gegen Schweiz am
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18. Juli 2025 starteten die Fan Walks in der Fan Zone auf dem Bundesplatz und fiihrten am Zytgloggen vorbei
durch die Altstadt Gber die Nydeggbriicke den Aargauerstalden hinauf zum Stadion Wankdorf.

Die moglichen Beeintrachtigungen der Fan Walks fir das Nordquartier wurden im Vorfeld analysiert und die
Quartierorganisationen liber die bevorstehenden Veranstaltungen informiert. Das fréhliche, disziplinierte und
friedliche Verhalten samtlicher Fans sowie geniigend sanitdre Einrichtungen entlang der Route der Fan Walks
sorgten fir eine entspannte und ausgelassene Atmosphdare an den vier Spieltagen. Die Fan Walks vor den Spielen
des Schweizer Nationalteams setzten zudem neue Massstabe: Am 6. Juli 2025 nahmen rund 14 000 Personen teil
— ein neuer Rekord fir einen Fan Walk an einer Frauenfussball-EM. Am 18. Juli 2025 wurde dieser Rekord mit
Uber 25 000 Teilnehmenden nochmals deutlich Gbertroffen und damit ein weiteres Mal Geschichte geschrieben.

5.5 Asthetik und Kommerzialisierung

Was die Asthetik anbelangt, wurde im Gegensatz zu anderen Host Cities grosse Riicksicht ggnommen. Vermark-
tungsflachen standen grundsatzlich nur auf dem Bundes-, Baren- und Bahnhofplatz zur Verfligung. Zudem wurde
die Gestaltung von Verkaufsstanden sowie der Auftritt der UEFA-Sponsoren wesentlich restriktiver als in anderen
Austragungsstdadten gehandhabt. Weiter wurde das UEFA-Branding in der Fan Zone Bundesplatz und entlang der
Routen der Fan Walks nur dezent eingesetzt. Und auch beim Host City Dressing wurde darauf geachtet, dass
dieses in Kombination mit der Festbeflaggung in der Altstadt ins Erscheinungsbild von Bern hineinpasst (siehe
auch Kapitel 7.8 «Host City Dressing»). Der Corner Waisenhausplatz schliesslich wurde ganz ohne Kommerz und
einzig im Berner Ballzauber-Design gestaltet.

Insgesamt hat diese konsequente Ausrichtung neben dem vielfdltigen Rahmenprogramm wesentlich zur Attrak-
tivitdt der Fan Zonen und zur hohen Akzeptanz der EURO 2025 in der Berner Bevdlkerung beigetragen. Allerdings
brachte dieser Ansatz auch mit sich, dass das vorhandene kommerzielle Potenzial nicht voll ausgeschopft werden
konnte.
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Abbildung 2: Organigramm Teilprojekt Fan Zone (Stand Marz 2025)

Fur die Planung und Umsetzung der Fan Zonen auf dem Bundes- und Waisenhausplatz sowie des Rahmenpro-

gramms war das Teilprojekt Fan Zone zustdndig. Die Zusammenarbeit mit den stadtischen und kantonalen Abtei-

lungen sowie den externen Partner*innen war trotz dusserst kurzer Vorbereitungszeit jederzeit sehr gut. Die

Wege waren kurz und notwendige Entscheide wurden rasch gefallt.

5.7

Betrieb

Der Betrieb der Fan Zone Bundesplatz und des Corner Waisenhausplatz verlief weitestgehend reibungslos. Wah-

rend der gesamten Dauer des Turniers kam es weder in den Fan Zonen noch an den Fan Walks zu nennenswerten

Zwischenfallen. Die Stimmung war stets ausgelassen und friedlich. Hervorzuheben sind folgende Punkte:

Im Kernprojektteam herrschten kurze Entscheidungswege, klare Verantwortlichkeiten und grosse Einsatzbe-
reitschaft, Verfugbarkeit und Loyalitdt, was entscheidend zum guten Gelingen beitrug.

Das zentral gelegene und ausreichend bemessene Hauptquartier der Projektorganisation am Barenplatz be-
wahrte sich sehr.

Aufbau, Betrieb und Abbau der beiden Fan Zonen erfolgten durch die erfahrene G.U.S. Productions AG.
Deren Leistung darf in jeder Hinsicht als ausgezeichnet bezeichnet werden.

Das ansassige Gewerbe wurde friihzeitig informiert. Das grosse Engagement der Mitarbeitenden der Orts-
und Gewerbepolizei flihrte dazu, dass auftretende Probleme umgehend angegangen und gel6st werden
konnten.

Der Anlass wurde von der Bevdlkerung breit getragen. Trotz Beeintrachtigungen (Larm, Verkehr) gab es kaum
Beschwerden.

Das Zurverfiigungstellen der Route Bundesplatz — Zytglogge — Nydeggbriicke — Aargauerstalden — Stadion
Wankdorf fur die Fan Walks vor den beiden Spielen der Schweiz erwies sich als Glicksfall. Die Bilder der
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beiden Rekord-Fan Walks mit den rot-weissen Massen vor dem Zytglogge, in der Altstadt und auf der Ny-
deggbriicke gingen um die Welt und waren beste Werbung fiir die Stadt Bern.

6. Gdstemanagement

6.1 Gastebetreuung

Die Host City Bern verzeichnete iber 500 000 Besuchende auf dem Bundes-, Baren- und Waisenhausplatz, liber
40 000 Teilnehmende an den Fan Walks vor den Spielenin Bern und 120 000 Matchbesuchende im Stadion Wank-
dorf. Die Host City Bern nahm ihre Gastgeberinnenrolle mit Enthusiasmus wahr und empfing die in- und auslan-
dischen Fussballfans herzlich.

6.2 Information

Nebst dem Tourist Info Point, der Informationsstelle von Bern Welcome am Bahnhof Bern, wurde in der Fan Zone
Bundesplatz ein zusatzlicher Infopoint eingerichtet. Dieser wurde durch Volunteers und Mitarbeitende von Bern
Welcome betreut. Weiter wurden die Gaste durch Volunteers in der Stadt begleitet.

6.3 Freiwillige (Volunteers)

Sportgrossanldasse wie die EURO 2025 kdnnten ohne die Mitwirkung von Volunteers nicht durchgefiihrt werden.
Die acht Host Cities starteten im Herbst 2024 gleichzeitig wie die UEFA mit der Rekrutierung der freiwilligen
Helfenden. Die UEFA rekrutierte Volunteers fiir die Belange des Stadions, wahrend die Host Cities Volunteers
namentlich fur die Fan Zonen in den Innenstadten (Gaste- und Fanmanagement, Public Viewing, Konzerte und
Fan Walks) benotigten. Die Host City Bern hatte bereits im Mai 2024 Gber den FVBJ eine Interessenabfrage ge-
startet und verfligte zu Beginn der offiziellen Rekrutierungsphase bereits liber die Kontaktangaben von 167 Inte-
ressierten.

Die Umsetzung und Betreuung der Aktivitdten in der Fan Zone Bundesplatz und beim Corner Waisenhausplatz
ware ohne das grosse Engagement der Volunteers nicht moglich gewesen. Nach eingehender Prifung des Men-
gengerlists flir die Host City Volunteers, und um eine einwandfreie Betreuung der Gaste zu gewahrleisten, waren
Gber 100 Volunteers in der Innenstadt, in den Fan Zonen und bei den Fan Walks im Einsatz. Dariber hinaus
unterstiitzten rund 250 Volunteers unter der Leitung der UEFA den Betrieb im Stadion Wankdorf.

6.3.1 Rekrutierungsprozess

Der Rekrutierungsprozess fir die Volunteers der Host City Bern war klar strukturiert und setzte auf Professiona-

litdat, Motivation und lokale Verankerung. Fiir die Rekrutierung und weitere Zusammenarbeit mit der UEFA stan-

den zwei Modelle zur Auswahl:

- Cooperation Model: Die Rekrutierung erfolgt gemeinsam mit der UEFA (ber das Volunteer-Portal «Ros-
terfy». Die UEFA stellt die Plattform sowie Uniformen, Give-Aways und Schulungsunterlagen zur Verfligung
und fuhrt eine Online-Einflihrung zum Kick-off durch.

- Consulting Model: Die Host City organisiert den gesamten Prozess eigenstindig, einschliesslich eigener
Tools fur Rekrutierung und Einsatzplanung. Dieses Modell bietet volle Autonomie hinsichtlich Strategie,
Budget und Zeitplan und erfordert lediglich eine punktuelle Abstimmung mit der UEFA.

Die Host City Bern entschied sich flir das Cooperation Model, da es zahlreiche operative, logistische und kommu-

nikative Vorteile bot:

- Zentrale Rekrutierungsplattform (Rosterfy): Die professionelle Volunteer-Management-Software ermog-
lichte die effiziente Abwicklung der gesamten Freiwilligenadministration — von der Anmeldung tber Inter-
views bis hin zur Schichtplanung, ohne dass die Host City Bern ein eigenes IT-System bereitstellen musste.

- Bereitstellung von Ressourcen durch die UEFA: Uniformen, Give-Aways und Akkreditierungen wurden von
der UEFA organisiert, was die Host City Bern organisatorisch und finanziell erheblich entlastete.
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- Einheitlicher und professioneller Auftritt: Prozesse wie Bewerbung, Kommunikation und Akkreditierung lie-
fen nach einheitlichem, professionellem Standard ab. Dies stdrkte das Vertrauen der Bewerber*innen und
erleichterte die Zusammenarbeit zwischen den Host Cities und der UEFA.

Die Erfahrungen der Host City Bern zeigen, dass das Cooperation Model die richtige Wahl war. Durch die Nutzung
zentraler Tools und Ressourcen sowie die enge Zusammenarbeit mit der UEFA konnten die Abldufe effizient,
einheitlich und professionell gestaltet werden. So liessen sich Synergien optimal nutzen, Doppelspurigkeiten ver-
meiden und eine konsistente Qualitdt im Volunteer-Management Uber alle Host Cities hinweg sicherstellen. Die
Kombination aus digitaler Organisation, persénlicher Betreuung und gezielter Wertschatzung fiihrte zudem zu
einer hohen Zufriedenheit der Freiwilligen (vgl. Kapitel 6.3.3).

6.3.2 Einsatzorte und Aufgaben der Volunteers

Der Bundesplatz bildete das Herzstiick der Fanaktivitaten in Bern. Bis zu 7 200 Besuchende fanden hier gleich-
zeitig Platz. Die Volunteers waren dabei fiir die Betreuung des Fussball-Villages zustandig, unterstitzten aktiv bei
den Fan-Aktivierungen und betrieben zudem den Infopoint, zeitweise gemeinsam mit Mitarbeitenden von Bern
Welcome.

Auch der Corner Waisenhausplatz wurde zu einem lebendigen Begegnungsort. Die Volunteers Glbernahmen hier
die Betreuung des Familienprogrammes, organisierten und begleiteten Spiele auf dem mobilen Fussballfeld und
unterstiitzten die Vorfihrungen der Filmshow «Unstoppable».

Der Barenplatz diente als Bindeglied zwischen Bundesplatz und Waisenhausplatz. Neben den Sponsoringaktivi-
taten von Pepsi und VW stand hier ein E-Gaming-Container im Einsatz. Dieser wurde von den Volunteers betreut
und war besonders bei jungen Besuchenden sehr beliebt.

Als zentraler Verkehrsknotenpunkt mit téglich rund 330 000 Reisenden war der Bahnhof Bern der primare An-
kunftsort fiir anreisende Fans aus dem In- und Ausland. Ein Gberdimensionaler Adidas-Fussball sowie zahlreiche
Flaggen hiessen die Gaste willkommen und machten auf die EURO 2025 aufmerksam. Die Welcome & Info Volun-
teers begriissten und informierten hier die ankommenden Besuchenden und waren zudem an weiteren stark
frequentierten Orten in der Altstadt prasent — darunter am Zytglogge, auf der Minsterplattform, in den Gassen
der oberen Altstadt sowie in den beiden Fan Zonen.

Auch beim o6ffentlichen Training des Schweizer Nationalteams im Stadion Neufeld am 13. Juli 2025 sowie bei den
Fan Walks vor den Spielen im Stadion Wankdorf leisteten die Volunteers Unterstiitzung bei der Personenlenkung
und bei Fragen der Fans.

6.3.3 Evaluation des Volunteer-Einsatzes

Im Anschluss an die Einsdtze wurde ein elektronischer Fragebogen an alle Volunteers verschickt. Die Riickmel-
dungen fielen GUberwiegend sehr positiv aus. Besonders geschatzt wurde:

- Die splirbare Euphorie in der Stadt und die vielen Begegnungen mit Gasten.

- Die gute Stimmung im Team, die gegenseitige Unterstiitzung und das Gefiihl, Teil von etwas Grossem zu sein.
- Die sinnvolle Aufgabe und die Méglichkeit, zum Gelingen eines historischen Events beizutragen.

- Die professionelle und wertschatzende Begleitung durch die Projektorganisation der Host City Bern.

Die Verbesserungsvorschlage betrafen hauptsachlich die Verpflegung, bei der sich einige mehr Abwechslung oder
warme Mahlzeiten wiinschten. Besonders erfreulich ist, dass 100 Prozent der Volunteers angaben, kiinftig wieder
Einsadtze leisten zu wollen — ein eindrucksvolles Zeugnis fiir die hervorragende Arbeit im Bereich Volunteer-Ma-
nagement.

6.3.4 Fazit
Das Volunteer-Programm der Host City Bern war ein voller Erfolg. Mit ihrem engagierten Einsatz trugen die Vo-
lunteers entscheidend dazu bei, dass die EURO 2025 in Bern weit Giber den Sport hinaus begeistern und Wirkung
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entfalten konnte und sich die Stadt Bern wihrend vier Wochen einer breiten Offentlichkeit als dusserst gast-
freundlich, offen und lebendig prasentierte.

7. Marketing und Kommunikation

Die Host City Bern verfolgte das Ziel, sich als gastfreundliche und sportbegeisterte Stadt zu positionieren, die
Bevolkerung fir das Turnier zu gewinnen und die Sichtbarkeit des Frauenfussballs nachhaltig zu starken. Durch
eine breit abgestiitzte Kommunikationsstrategie, aktive Medienarbeit, verschiedene Kampagnen sowie gezielte
Aktivierungen im Vorfeld und wahrend des Turniers konnten eine hohe Reichweite erzielt, positive Emotionen
geschaffen und ein nachhaltiger Beitrag zur Imageférderung Berns als attraktive Tourismus, Sport- und Eventstadt
geleistet werden.

Fir die Massnahmen im Vorfeld, die Kreation des eigenen «Berner Ballzauber»-Logos und Designs sowie die
Umsetzungen wahrend des Turniers arbeitete die Host City Bern mit zwei lokalen Kommunikationsagenturen
zusammen.

7.1 Konzept

Die Kommunikationsstrategie gliederte sich in drei Kommunikationsphasen:

- Awareness — Aufmerksamkeit schaffen und frihzeitig informieren

- Action — Ticketkdaufe sowie Besuch Fan Zonen und Rahmenprogramm fordern
- Explanation — Inhalte und Festivalcharakter vertiefen

Die Host City Bern konzentrierte sich dabei auf vier zentrale Zielgruppen:
- Frauenfussball-Fans

- Fussballfan, der sich auch fiir Frauenfussball interessiert

- Junge Frauen (17-30 Jahre alt)

- Familien

Zudem spielte die Einbindung interner Zielgruppen — wie Teilprojektleitende, stadtische Mitarbeitende, Sponso-
ren und weitere Partnerorganisationen — eine wichtige Rolle.

Die Zielgruppen wurden Uber klassische Medienarbeit, digitale Kandle (Social Media, Webseite, Newsletter), Pla-
kate sowie digitale Werbeflachen im 6ffentlichen Raum (sogenannte (Digital-)out-of-Home-Kampagnen), Events
und Kooperationen mit bestehenden Grossanldssen (u. a. Grand Prix Bern, Frauenlauf, BEA, Rendez-vous Bun-
desplatz) angesprochen.

Die Kernbotschaften lauteten:

- Frauen sind stark und begeistern durch attraktiven Sport.

- Bern ist offen, fortschrittlich und gastfreundlich; das Berner Lebensgefiihl steht fir Gemitlichkeit, Kreativi-
tat, Bodenstandigkeit, Hilfsbereitschaft und Riicksichtnahme.

- Die EURO 2025 in Bern wird zu einem unvergesslichen Sommerfussballfestival mit magischen Momenten fir
alle.

- Esist selbstverstdndlich, dass Madchen und Frauen Fussball spielen.

- Bernist ein Vorzeigebeispiel fiir nachhaltige Veranstaltungen.

Durch gezieltes Storytelling, Partizipation und positive Emotionen sollte Identifikation geschaffen und das Turnier
als unvergessliches Sommerfussballfestival verankert werden.

Am 30. Juni 2024 lancierte die Host City Bern an ihrem «1-Year-to-Go»-Event auf dem Bundesplatz den eigenen
Brand «Berner Ballzauber» und schaltete gleichzeitig die Webseite (www.bernerballzauber.ch) und die Social-

Media-Accounts auf Instagram, Facebook und TikTok auf.


http://www.bernerballzauber.ch/

Seite 15/27

7.2  Events und Massnahmen im Vorfeld

In der Awareness-Phase verfolgte die Host City Bern das Ziel, die Bevdlkerung friihzeitig auf den Event aufmerk-
sam zu machen, Begeisterung fir die EURO 2025 zu schaffen und die Euphorie fiir den Frauenfussball zu wecken.
Dafiir wurden im Vorfeld zahlreiche Massnahmen umgesetzt.

Am 8. Madrz 2024, dem Internationalen Frauentag, lancierte die UEFA in Zusammenarbeit mit der Host City Bern
ihre Promotionskampagne fiir die UEFA Women’s EURO 2025. Der offizielle Kick-off umfasste eine Podiumsdis-
kussion im Rathaus mit Vertreter*innen der UEFA, des SFV und der Host City Bern fiir geladene Gaste und Medi-
enschaffende sowie verschiedene Fussballaktivitdten auf dem Bundesplatz. Ebenfalls im Marz 2024 startete die
erste Legacy-Massnahme: Gemeinsam mit dem FVBJ wurde im Stadion Wankdorf das erste U30-Turnier fiir
Frauen ausgetragen.

Im Mai 2024 eroffneten Kinder in Schweizer Nati-Trikots mit der Aufschrift «2025» den Bdren Grand Prix Bern.
Beim Frauenlauf 2024 wurde an einem Stand auf dem Barenplatz tiber die EURO 2025 informiert.

Am 30. Juni 2024 fand im Rahmen des Frauenvelorennens «Tour de Berne» der offizielle «1-Year-to-Go»-Anlass
der Host City Bern statt, an dem Nationaltrainerin Pia Sundhage, Turnierdirektorin Doris Keller und Gemeinderat
/ Nationalrat Reto Nause die Vorfreude auf die EURO 2025 weckten und ein Pumptrack fir Kinder, ein Glicksrad
mit verschiedenen Preisen, eine Torwand und eine Fotobox fiir Fotos mit dem offiziellen Pokal der UEFA Women’s
EURO die Besuchenden zum Mitmachen einluden.

Anfang September 2024 wurde in Zusammenarbeit mit Bernmobil das vom Kiinstler Claude Kuhn gestaltete Ber-
ner Ballzauber-Tram auf die Schienen geschickt. Ebenfalls im September 2024 wurde am Energy Air eine Video-
botschaft der Host City Bern zur anstehenden Frauenfussball-EM Uber die grossen Screens ausgestrahlt. Weitere
Prasenz zeigte die Host City Bern am Visana Sprint mit einem Infostand und einer Jonglier-Challenge.

Im Oktober 2024 lancierte die Host City Bern den eigens produzierten Promotionsfilm fiir die Spiele und das
Rahmenprogramm in Bern. Der Film wurde wahrend fiinf Wochen vor und nach jeder Vorstellung des Rendez-
vous Bundesplatz gezeigt. Protagonistin war die Host City Bern-Botschafterin und Captain des Schweizer Natio-
nalteams Lia Walti. Anschliessend war der Film auch regelmaéssig im Stadion Wankdorf im Rahmen der Spiele der
YB-Frauen sowie der ersten Mannschaft zu sehen.

Am 24. November 2024 fand in Zusammenarbeit mit dem FVBJ der erste Netzwerkanlass fiir Frauen im Fussball
statt. Dank rund 100 Teilnehmenden, spannenden Workshops und bereichernden Gesprachen wurde er zu einem
solchen Erfolg, dass seither bereits drei weitere Anlasse folgten.

Am 29. November 2024 organisierte die Host City Bern eine Medienkonferenz zum Thema Legacy. Gemeinsam
mit der Host City Thun, dem Kanton Bern, dem SFV und dem FVBJ informierte die Host City Bern Giber die vielfal-
tigen Legacy-Massnahmen, welche fir die Region Bern entwickelt und umgesetzt werden sollten (vgl. Kapitel
4.2).

Am 18. Dezember 2024 luden der Regierungsrat des Kantons Bern und der Gemeinderat der Stadt Bern zum
jahrlichen Empfang des Corps Diplomatique und des Bundesparlaments ein. Dieser stand ganz im Zeichen der
EURO 2025 und bot Ansprachen und ein Podium mit spannenden Gasten aus Sport und Politik sowie der Bot-
schaften der in Bern gastierenden Nationen Spanien, Portugal und Italien.

Im Marz 2025 konnte in Zusammenarbeit mit der RBS auch noch ein EURO-Bus auf die Strassen geschickt werden,
um die Bevdlkerung in der Agglomeration von Bern auf das Turnier aufmerksam zu machen. Der Bus wurde im
offiziellen UEFA Women’s EURO 2025-Branding gestaltet war auf den Strassen in und um Bern unterwegs.
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Der Hohepunkt der Vorbereitungen war der «100 Days-to-Go»-Anlass, den die Host City Bern gemeinsam mit
dem BSC YB und dem FVBJ am 22. Marz 2025 in der Wankdorfhalle und im Stadion Wankdorf durchfiihrte. Ziel
war es, moglichst viele Fans ans letzte Heimspiel der YB-Frauen in der Regular Season zu locken und erstmals
EM-Stimmung im Stadion Wankdorf aufkommen zu lassen. Tausende Besuchende nahmen am allerersten YB Kids
Day vor einem Spiel der YB Frauen teil und 10 647 Fans sorgten flir einen neuen Zuschauer*innenrekord in der
Women’s Super League. Der Tag wurde auch musikalisch begleitet: «Passion», der Host City Bern-Song von Take
This, wurde erstmals 6ffentlich prasentiert und live aufgefiihrt von YB-Legende Guillaume Hoarau, Caroline Che-
vin und Nicky B Fly.

An der BEA 2025 wurde beim Stand des BSC YB mit einem Foto-Bus im Berner Ballzauber-Design auf die EURO
2025 in Bern aufmerksam gemacht. Und auch das Tanzfest auf dem Bundesplatz im Mai 2025 stand ganz im
Zeichen der Frauenfussball-EM 2025 — alle teilnehmenden Kinder wurden mit Berner Ballzauber-T-Shirts ausge-
rustet.

Am 10. Juni 2025, rund drei Wochen vor dem Turnierstart, wurde der Bundesplatz in Bern zur Kulisse eines be-
sonderen sportlich-politischen Events. Die parlamentarischen Fussballteams FC Helvetia und FC Nationalrat be-
stritten in gemischten Teams ein Fussballturnier — mitten in der kiinftigen Fan Zone der Host City Bern. Das
Turnier brachte nicht nur die grosse Vorfreude auf die anstehende Frauenfussball-EM zum Ausdruck, sondern
setzte zugleich ein starkes Signal fir Gleichstellung im Sport und gesellschaftlichen Zusammenhalt.

Ergdanzt wurden die Massnahmen durch Banner an verschiedenen weiteren Stadtberner Anldassen. Auch war das
EURO 2025 Maskottchen «Maddli» haufig gemeinsam mit Mani im Stadion Wankdorf unterwegs und besuchte
im April 2025 das YB Kids Camp. Abgerundet wurden all diese Aktivitdten durch Vortrage, Podiumsdiskussionen,
einen Besuch im Kinderparlament der Stadt Bern sowie weitere Sensibilisierungsmassnahmen, die vom Projekt-
team der Host City Bern im Vorfeld des Turniers umgesetzt wurden.

7.3 Werbung

Die Host City Bern setzte fiir die EURO 2025 auf eine breit abgestitzte Werbestrategie, um sowohl die Berner
Bevolkerung als auch Gaste aus dem In- und Ausland zu erreichen. Ziel war es, die Bekanntheit der EURO 2025
zu steigern und Vorfreude auf die Spiele und das Rahmenprogramm in Bern zu wecken.

Die Kampagnen umfassten verschiedene klassische und digitale Werbekanale im Raum Bern und im grésseren
Umkreis von Bern sowie in den angrenzenden Kantonen Freiburg und Solothurn sowie Inserate in regionalen und
nationalen Medien, um die unterschiedlichen Zielgruppen direkt anzusprechen. Zudem erlaubte eine enge Ko-
operation mit dem BSC YB die Nutzung bestehender Reichweitenkanéle des Clubs wie Bandenwerbung im Stadion
Wankdorf, Display-Werbung, Inserate in den Matchheften sowie Social-Media-Kooperationen, um das lokale
Fussballumfeld gezielt einzubinden.

Durch diese Mischung aus grossflachiger Prasenz im 6ffentlichen Raum, gezielter Medienarbeit und starken Part-
nerschaften konnte die Host City Bern ein hohes Mass an Sichtbarkeit erreichen und die Bevélkerung erfolgreich
auf die EURO 2025 einstimmen.

Die Werbemassnahmen wurden durch die nationale Tourismuskampagne von Schweiz Tourismus ergdnzt. Dabei
wurde die gewliinschte Reichweite im Ausland verstarkt und das Image von Bern als Gastgeberstadt gestarkt. Die
Kampagne wurde zusammen mit der Host City Thun, Bern Welcome und Made in Bern umgesetzt und war in den
Maérkten Deutschland und Spanien aktiv. Unterstiitzend dazu gab es eine Kooperation mit Influencerinnen aus
Italien und England.

7.4 Weitere Marketingmassnahmen
Um eine breite ldentifikation in der Bevdlkerung sowie im lokalen Gewerbe zu erreichen und den Anlass im
Stadtbild prdsent zu machen, entwickelte die Host City Bern eine Reihe von Promotionsmaterialien im Berner
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Ballzauber-Design. Diese konnten von Restaurants, Hotels und Detailhandelsunternehmen kostenlos bezogen und
eingesetzt werden.

Folgende Promotionsmaterialien wurden abgegeben:

- Facher mit allen Turnierinformationen als praktisches Give-away fiir heisse Sommertage

- Tischset mit Spielplan und den wichtigsten Informationen zur EURO 2025 in Bern

- Fussballe (klein und gross) zur Dekoration und spateren Weiterverwendung

- Bierdeckel mit Spieleffekt

- Schaufenster-Sticker fiir lokale Geschafte, um auf das Turnier und das Rahmenprogramm in Bern aufmerk-
sam zu machen

- Plakate mit den wichtigsten Informationen fiir eine breite Sichtbarkeit

Mit vielseitigen und niederschwelligen Massnahmen gelang es, das Turnier in den Alltag der Bevolkerung in Bern
zu integrieren, die lokale Wirtschaft aktiv einzubinden und ein einheitliches, wiedererkennbares Erscheinungs-
bild zu schaffen. Die Abbildungen zu den weiteren Marketingmassnahmen finden sich in 00.

7.5 Kommunikationskanale

Die digitale Reichweite der Host City Bern Ubertrumpfte die librigen Host Cities bei Weitem und lasst sich mit

folgenden Zahlen belegen:

- 1432551 Reichweite tber alle Kandle (Anzahl Nutzer*innen)

- 62 397 Interaktionen (Kommunikation, Austausch und Aktivitdten auf sozialen Medien)

- 7.8 Millionen Content-Aufrufe (Content: jegliche Form von Inhalten, die online verfligbar sind wie Texte,
Bilder, Videos etc.)

Die drei Hauptkommunikationskandle waren die Webseite, Social Media und ein regelmadssig erscheinender
Newsletter.

Webseite

Die Host City Bern verfligte Uber eine eigenstandige Webseite im Design des Berner Ballzaubers (www.berner-
ballzauber.ch). Die Webseite bildete die zentrale Informationsplattform fur die Bevolkerung, nationalen und in-
ternationalen Gaste, die Medien sowie die Partner*innen der Host City Bern. Die Inhalte wurden laufend erganzt
und aktualisiert. Die Webseite diente als Content-Hub und war eng mit den Social-Media-Kanalen verknilpft. Die
Webseite trug einen wesentlichen Beitrag zur grossen Sichtbarkeit der Host City Bern bei.

Social Media

Die Host City Bern setzte auf drei Social-Media-Kanale — Instagram, TikTok und Facebook — die gezielt auf die

unterschiedlichen Zielgruppen abgestimmt waren und sich im Vorfeld und wahrend des Turniers bewahrten. Die

Inhalte konzentrierten sich auf vier Schwerpunkte:

- Storytelling: Portraits von Spielerinnen, Einblicke hinter die Kulissen und Geschichten aus der Stadt Bern

- Interaktive Formate: Umfragen und Gewinnspiele, die zur aktiven Beteiligung einluden

- Kooperationen: Zusammenarbeit mit dem BSC YB, Botschafterin Lia Walti und Partnerorganisationen zur
Steigerung der Reichweite

- Eventkommunikation: Countdown-Posts, Programmpunkte, Informationen zu den Spieltagen und Live-Ein-
dricke aus der Stadt

Insgesamt wurden 475 Beitrage veroffentlicht, die insbesondere in den Wochen unmittelbar vor und wahrend
des Turniers eine hohe Reichweite erzielten. Im Vergleich zu den anderen Host Cities erreichte Bern damit unan-
gefochten den ersten Rang. Besonders erfolgreich waren kurze Videoformate und bildstarke Inhalte aus der Fan
Zone sowie von den Fan Walks der Fans des Schweizer Nationalteams.
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Newsletter

Zuséatzlich nutzte die Host City Bern einen Newsletter, um die interessierte Offentlichkeit direkt und regelmissig
zu informieren. Dieser wurde in den Monaten vor und wahrend der EURO 2025 in regelmdssigen Abstdnden
versendet und behandelte aktuelle Themen, bevorstehende Events, Serviceinformationen und das Rahmenpro-
gramm. Der Newsletter verstarkte die Reichweite der Social-Media-Kanéle, hielt das Publikum regelmassig auf
dem Laufenden und vermittelte die wichtigsten Informationen kompakt.

7.6 Merchandise

Fanatics, der offizielle UEFA-Partner, war an drei Spieltagen in Bern mit einem mobilen Verkaufsstand vertreten.
Da die UEFA somit in der Fan Zone nur in sehr begrenztem Umfang Merchandise anbot, setzte die Host City Bern
erganzend auf eigene Produkte im Berner-Ballzauber-Design. Entwickelt wurden ein Pin sowie ein Aarebag — eine
praktische, wiederverwendbare Tasche, die auch im Wasser genutzt werden kann (vgl. Beilage 7). Der Aarebag
wurde beim Infopoint in der Fan Zone Bundesplatz, bei der Tourist Info von Bern Welcome am Bahnhof sowie in
den Schwimmbadern Marzili und Eichholz verkauft. Auf diese Weise konnte das begrenzte Angebot offizieller
UEFA-Artikel sinnvoll durch lokales Merchandise erganzt werden.

7.7 Branding Fan Zonen
Das Branding der Fan Zonen wurde bewusst differenziert gestaltet, um sowohl den Anforderungen der UEFA als
auch der Identitat der Host City Bern gerecht zu werden.

Bei der Beschaffung der Materialien wurde viel Wert auf die Nachhaltigkeit gelegt. Elemente wie Mobiliar und
Dekorationen sowie Beschriftungen wurden so konzipiert, dass sie auch nach dem Turnier wiederverwendet wer-
den kénnen (vgl. dazu auch Kapitel 4 «Nachhaltigkeit»).

Fan Zone Bundesplatz

Als offizielle Fan Zone wurde der Bundesplatz im UEFA-Design gebrandet. Dadurch entstand ein einheitliches und
professionelles Erscheinungsbild im Einklang mit der Turniermarke. Um der Symbolik des Bundesplatzes und sei-
ner besonderen Asthetik gerecht zu werden, wurde das UEFA-Branding jedoch bewusst dezent eingesetzt (vgl.
Kapitel 5.5).

Corner Waisenhausplatz

Der Corner Waisenhausplatz wurde mit Absicht ohne kommerzielle Elemente gestaltet und ausschliesslich im
Design des Berner Ballzaubers gehalten. So entstand ein klar lokaler Bezug, der die Werte und Ausrichtung der
Host City Bern sichtbar machte.

Das Ergebnis war ein harmonisches, visuell klares Auftreten der beiden Standorte, das sowohl die internationale
Dimension des Turniers wie auch die lokale Identitdt Berns sichtbar machte (vgl. Beilage 7).

7.8 Host City Dressing

Beflaggung Innenstadt

Fur die EURO 2025 wurde in der Berner Innenstadt die Festbeflaggung montiert und an ausgewahlten Orten rund
um den Bahnhof und den Bundesplatz wurden UEFA Women’s EURO 2025-Fahnen angebracht. Dadurch entstand
eine stimmige Mischung aus der traditionellen Berner Festbeflaggung und dem offiziellen Host City Dressing der
UEFA, die das Stadtbild wahrend des Turniers wirkungsvoll pragte.

An den Spieltagen in Bern kamen entlang der Fan Walks nebst speziellen Wegweisern auch Banner im offiziellen
UEFA-Design zum Einsatz, um die Besuchenden zu lenken.

Berner Ballzauber-Tram und EURO-Bus
Neben dem Berner Ballzauber-Tram stand seit Marz 2025 auch ein EURO-Bus im UEFA-Design im Einsatz (vgl.
Kapitel 7.2).
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Fotopoints

An vier beliebten Pldtzen in der Berner Innenstadt (Minsterplattform, Rosengarten, Barenpark und Zytglogge)
wurden Anfang Juni 2025 spezielle Fotopoints mit Torumrandung und Kunstrasen im Host City Bern-Design der
UEFA aufgestellt. Diese Ausstellungselemente machten nicht nur auf das Turnier und die Spiele in Bern aufmerk-
sam, sie animierten die lokale Bevdlkerung und Gaste auch zu einem Wettbewerb, um die Interaktion mit der
Host City Bern zu férdern und um Bilder aus der Stadt Bern in die Welt hinauszuschicken.

Weitere sichtbare Elemente

Auf dem oberen Waisenhausplatz waren vor und wahrend der EURO 2025 Sitzbadnke in den Farben des Berner
Ballzaubers installiert. Seit Mitte Marz 2025 standen zudem im Rosengarten und auf der Minsterplattform Tisch-
fussballtische im Berner-Ballzauber-Design zur Verfligung. Erganzend wurde die Stadt im Sommer 2025 mit Blu-
menschalen in den Farben des Berner Ballzaubers geschmiickt. Zahlreiche Berner Brunnen erhielten zudem Be-
schriftungen in den Sprachen der Gastnationen, ebenfalls im Berner-Ballzauber-Design gestaltet. Diese Massnah-
men setzten nicht nur ein sichtbares Willkommenszeichen, sondern machten zugleich auf die hohe Qualitat des
Berner Trinkwassers aufmerksam.

Abbildungen zu allen Elementen des Host City Dressings finden sich in Beilage 7.

7.9 Kommunikation mit den Gasten und Fans
Die Kommunikation mit den Gasten und Fans war zentral fir den Erfolg der EURO 2025 in Bern. Sie trug dazu bei,
dass Gaste und Fans jederzeit gut informiert waren, sich orientieren konnten und sich willkommen fiihlten.

Die Host City Bern setzte konsequent auf Mehrsprachigkeit. Zentrale Informationen wurden in mehreren Spra-
chen aufbereitet. Die Fan Zonen sowie Informationsmaterialien wie die Facher waren in Deutsch und Englisch
beschriftet und auch die Inhalte auf den Social-Media-Kandlen wurden in diesen beiden Sprachen verdéffentlicht.
Die Webseite stand in Deutsch, Franzésisch und Englisch zur Verfligung und war weitgehend barrierefrei zugang-
lich. Zentrale Inhalte der deutschsprachigen Webseite wurden in leichte Sprache libersetzt. Hierzu gehorten In-
formationen zur Anreise, zum Ticketing und zu Angeboten in den Fan Zonen. Besonders in der ersten Turnierwo-
che bis zum Spiel Schweiz gegen Island am 6. Juli 2025 wurde dieses Angebot rege genutzt.!

In den Fan Zonen standen Volunteers als Ansprechpersonen zur Verfiigung. Sie informierten die Gaste in mehre-
ren Sprachen Uber Spielplan, Rahmenprogramm und Anreise. Zusatzlich sorgten gut sichtbare Beschilderungen
im Stadtzentrum, in den Fan Zonen und an wichtigen Verkehrsknotenpunkten in Deutsch und Englisch fir einfa-
che Orientierung (vgl. Beilage 7). Mit dem Eingangsbogen der Fan Zone und den Brunnenbeschriftungen in den
Sprachen der Gastnationen wurde die Willkommenskultur zusatzlich gestarkt.

So konnte sich Bern als offene, zugangliche und gastfreundliche Host City prasentieren und ein positives Gesamt-
erlebnis fir die einheimische Bevolkerung wie auch fiir die Gaste aus dem In- und Ausland schaffen.

7.10 Medien

Aufgabenbereiche

Die aktive Medienarbeit der Host City Bern begann rund ein Jahr vor Turnierstart mit dem «1-Year-to-Go»-Anlass
als Auftakt. Ab Herbst 2024 lag der Schwerpunkt auf der Planung und Organisation weiterer Medienmitteilungen
und -anldsse. Ab Friithjahr 2025 kamen die Konzeption und Umsetzung der Abldufe hinzu, insbesondere mit Blick
auf die Medienprozesse wahrend des Turniermonats.

In der Live-Phase ab dem 30. Juni 2025 konzentrierte sich die Medienarbeit auf klassische PR-Tatigkeiten, Medi-
enbegleitungen, Interviews sowie die Beantwortung der Anliegen von Biirger*innen. Die Highlight-Tage vom 6.,
10. und 18. Juli 2025 waren aufgrund des enormen Publikumsaufkommens und des grossen medialen Interesses
besonders intensiv.

1 Vgl. Beilage 8— Statistik Monatsibersicht Juli 2025: Besuche auf www.bernerballzauber.ch/leichte-sprache.
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Organisation

Vom 30. Juni bis 27. Juli 2025 betrieb die Host City Bern gemeinsam mit ihren externen Kommunikationspartnern
eine Kommunikationszentrale im Hauptquartier der Projektorganisation am Barenplatz. Von hier aus wurden alle
Kommunikationskanéle koordiniert — darunter Medienarbeit, Social Media, Webseite, Video- und Fotoproduktion
sowie Content-Erstellung. Die physische Nahe zum Projektteam erleichterte die Abstimmung und schnelle Reak-
tion, besonders an stark frequentierten Eventtagen. Tagliche Redaktionssitzungen gewahrleisteten ein abge-
stimmtes Vorgehen und eine konsistente Kommunikation liber alle Kandle hinweg.

Mediencenter

Die Host City Bern stellte in der Live-Phase acht mobile Arbeitspldtze fir Medienschaffende bereit. Insgesamt
funf Journalist*innen nutzten das Angebot und schatzten insbesondere den ruhigen, gut ausgestatteten Arbeits-
bereich wahrend der stark besuchten Tage in den Fan Zonen.

Lokale Host City Supporter

Durch die Zusammenarbeit mit den vier lokalen Host City Supportern — Bern Welcome, Radio NRJ Bern, Berner
Zeitung und Circular Tour de Suisse (vgl. Kapitel 5.1.3) — konnte die Host City Bern ihre regionale Verankerung
starken, die Identifikation mit dem Turnier in der Bevolkerung weiter fordern, zusatzliche Kommunikationskanale
erschliessen und dadurch mehr Reichweite und Sichtbarkeit generieren.

Zahlen und Fakten

- Rund 120 Medienanfragen beantwortet zwischen Marz 2024 und Juli 2025, davon 51 Anfragen im Juli 2025
- 34 Medienmitteilungen verschickt, davon 18 Mitteilungen allein im Juli 2025

- Sechs Medienanldsse organisiert zwischen September 2024 und Juli 2025

- Zahlreiche individuelle Medienbegleitungen und Interviewtermine vor, wahrend und nach dem Turnier

Die Medienarbeit trug entscheidend dazu bei, dass die Host City Bern professionell und sichtbar auftrat, die
Bevolkerung und die Gaste umfassend informiert wurden und das Turnier in den Medien die gewiinschte Prasenz
erzielte.

8. Sicherheit

Die Gewahrleistung der Sicherheit wahrend der gesamten Dauer des Events im Juli 2025 hatte oberste Prioritat.
Dank der gezielten und engen Zusammenarbeit aller beteiligten Partner*innen konnte ein stabiles und transpa-
rentes Sicherheitsdispositiv geschaffen werden. Klare Ablaufe sowie die tagliche Koordination zwischen Behor-
den, Sicherheitsdiensten und dem Projektteam ermaoglichten es, auf unterschiedliche Lagen rasch und angemes-
sen zu reagieren.

8.1 Organisation

Die Gesamtorganisation im Bereich Sicherheit erfolgte in enger Zusammenarbeit mit der privaten Sicherheits-
firma USMB unter der Leitung von Bernhard Blaser. Er wurde ab Januar 2025 in das Teilprojekt Fan Zone einge-
bunden und konnte bereits in der Konzeptphase sicherheitsrelevante Aspekte in die Planung einbringen.

Ergdnzend dazu waren die Kantonspolizei, der Leiter der Orts- und Gewerbepolizei der Stadt Bern sowie die be-
auftragten Sicherheitsunternehmen fiur die Fan Zonen zentral eingebunden. Im Vorfeld fanden zudem mehrere
Ubungen im Rahmen des sogenannten Command, control, and communications (C3)-Modells der UEFA statt, die
dazu dienten, Entscheidungs- und Kommunikationswege realitdtsnah zu testen. Die UEFA stellte zudem eigene
Verbindungspersonen bereit, die wiahrend des gesamten Turniers eine reibungslose Abstimmung auf nationaler
Ebene sicherstellten.

Wihrend der Offnungszeiten der Fan Zonen waren die verantwortlichen Sicherheitsstellen durchgehend vor Ort
prasent. Kantonspolizei, private Sicherheitsdienste, der Sicherheitsbeauftragte sowie Mitarbeitende der Orts-



Seite 21/27

und Gewerbepolizei arbeiteten eng und sichtbar zusammen. Diese direkte Prasenz erméglichte schnelle Abkla-
rungen, unmittelbare Entscheidungen und ein abgestimmtes Vorgehen — ein wesentlicher Beitrag zur hohen Si-
cherheit und zur positiven Atmosphére in den Fan Zonen.

8.2  Fiihrungsraum

Als zentrale Schaltstelle fungierte wahrend der EURO 2025 der Fiihrungsraum Sicherheit an der Predigergasse 5.
Dort trafen sich taglich Vertreter*innen der Kantonspolizei und der Orts- und Gewerbepolizei, der private Sicher-
heitsbeauftragten sowie die Teilprojektleitung Sicherheit und 6ffentlicher Raum. Die aktuelle Sicherheitslage und
samtliche Vorkommnisse wurden umfassend analysiert. Die daraus gewonnenen Erkenntnisse und Einschatzun-
gen wurden jeweils um 13:30 Uhr in das libergeordnete Flihrungsmeeting mit allen relevanten Akteuren einge-
bracht. Dieses Vorgehen stellte eine einheitliche Informationsbasis sicher und ermdglichte eine rasche und ko-
ordinierte Entscheidungsfindung.

8.3 Personenbegrenzung Fan Zone Bundesplatz

An Spitzentagen verzeichneten die Fan Zonen besonders hohe Anzahl von Besuchenden. Um die Sicherheit aller
Anwesenden zu gewahrleisten, fihrte die Host City Bern ein Ausgleichssystem ein, mit dem der Zutritt zur Fan
Zone Bundesplatz zeitweise reguliert werden konnte. Sobald die maximale Kapazitat erreicht war, wurde der
Zugang kurzzeitig gesperrt, bis wieder genligend Platz zur Verfligung stand. Diese Massnahme erwies sich als
sehr wirkungsvoll und trug wesentlich dazu bei, dass in der Fan Zone Bundesplatz jederzeit eine sichere und
angenehme Atmosphdre herrschte. Die Zutrittskontrollen wurden im Vorfeld gemeinsam mit allen Beteiligten
geplant und parallel in der Kommunikation bericksichtigt. Insgesamt kam das Ausgleichssystem an sechs Tagen
zum Einsatz.

8.4 Bewachung

Darliber hinaus wurden die Fan Zonen auch wahrend der Nacht durch Sicherheitsunternehmen bewacht. So konn-
ten Infrastruktur, Technik und Mobiliar geschiitzt und mogliche Gefahrdungen friihzeitig erkannt werden. Diese
kontinuierliche Prisenz trug wesentlich dazu bei, den &éffentlichen Raum auch ausserhalb der Offnungszeiten
sicher zu halten.

8.5 Orts- und Gewerbepolizei

Die Mitarbeitenden der Orts- und Gewerbepolizei unterstiitzten den Event mit ihrer sichtbaren Prasenz. Bei Nut-
zungskonflikten suchten sie aktiv den Dialog mit den beteiligten Parteien. Zu ihren Aufgaben gehoérten zudem die
Begleitung der Marktabfuhr, die Umsetzung der Aussenbewirtung der Gastrobetriebe sowie die Bekdmpfung von
Ambush Marketing. Fundgegenstiande, die wihrend der Offnungszeiten nicht vermittelt werden konnten, wurden
dem stadtischen Fundbiiro tGbergeben.

8.6 Awareness-Team

In der Host City Bern kam wahrend der EURO 2025 ein Awareness-Team zum Einsatz. Diese Dienstleistung wurde
durch Mitarbeitende der Berner Firma «Taktvoll Sicherheitskultur» erbracht. An insgesamt dreizehn Tagen
patrouillierte das Awareness-Team in und um die Fan Zonen der Host City Bern mit dem Fokus auf Pravention
und Intervention bei sexualisierter Gewalt. Insgesamt wurden rund 600 Einsatzstunden geleistet. Ergdnzend dazu
nahmen alle Mitarbeitenden der Orts- und Gewerbepolizei, die wahrend der EURO 2025 im Einsatz standen, an
einem Workshop zum Thema Awareness (Erstkontakt) teil.

Das Angebot fand insbesondere beim weiblichen sowie beim jungen, urbanen Publikum sehr positiven Anklang.
Bei einzelnen méannlichen Besuchergruppen war hingegen von Beginn an eine eher zuriickhaltende bis ableh-
nende Haltung erkennbar.

Die Zusammenarbeit zwischen allen sicherheitsrelevanten Akteuren — Kantonspolizei, Awareness-Team, Orts-
und Gewerbepolizei sowie privaten Sicherheitsdiensten — funktionierte dank der guten Organisation reibungslos.
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Kleinere Zwischenfdlle konnten aufgrund des schnellen, interdisziplindren Handelns aller Beteiligten rasch er-
kannt und die notwendigen Massnahmen zeitnah umgesetzt werden. Insgesamt wurden rund 15 Falle registriert.
Schwerwiegende Vorfille blieben erfreulicherweise aus.

Trotz des relativ hohen finanziellen Aufwands kann der Einsatz des Awareness-Teams als klarer Erfolg bewertet
werden. Die sehr gute Zusammenarbeit aller Beteiligten ist besonders hervorzuheben. Auch fir kiinftige Gross-
veranstaltungen wird der Einsatz eines Awareness-Teams ausdricklich empfohlen.

8.7 Rettungsdienst

Parallel zum Sicherheitsdispositiv war der Rettungsdienst taglich im Einsatz und wahrend der Offnungszeiten der
Fan Zonen stets vor Ort prasent. Die Rettungskrafte standen in direktem Austausch mit der Kantonspolizei, Si-
cherheitsdiensten und dem Projektteam, sodass bei Bedarf rasch und koordiniert reagiert werden konnte. Klei-
nere medizinische Vorfalle wurden direkt vor Ort behandelt, wahrend Patient *innen mit hoherer Prioritat durch
den Rettungsdienst in die Spitalstrukturen tberfiihrt wurden. Fiir besondere oder ausserordentliche Lagen ware
eine enge Abstimmung mit den Blaulichtorganisationen jederzeit gewahrleistet gewesen. Die enge Zusammenar-
beit aller Beteiligten stellte eine hohe Qualitdt der medizinischen Versorgung sicher und entlastete gleichzeitig
die lokalen Spitaler.

9. Offentlicher Raum

Die Nutzung des offentlichen Raums spielte wahrend der EURO 2025 in Bern eine zentrale Rolle. Im Vorfeld wurde
gemeinsam mit stadtischen Stellen, der Kantonspolizei und den Sicherheitsdiensten ein Konzept erarbeitet, um
reibungslose Abldufe, funktionierende Infrastruktur und Sauberkeit in den Fan Zonen und entlang der Fan Walks
sicherzustellen. Die Erfahrungen wahrend des Turniers zeigen, dass sich die getroffenen Massnahmen bewdahrt
haben.

9.1 Aktivitaten im 6ffentlichen Raum

Wahrend des Turniers kam es erwartungsgemass zu einer Reihe spontaner und organisierter Aktivitaten im of-
fentlichen Raum. Dazu zdhlten unter anderem Unterschriftensammlungen, Auftritte von Strassenkiinstler *innen
sowie Bettler*innen, die in stark frequentierten Bereichen vermehrt anzutreffen waren. Auch illegale Schalver-
kdufe wurden an Spieltagen in Bern registriert, deren Verkaufsaktivitaten durch gezielte Kontrollen weitgehend
unterbunden werden konnten.

9.2 Sanitdre Anlagen

Fur die Fan Zonen wurde ein umfassendes Angebot an sanitdren Einrichtungen bereitgestellt. Den Besuchenden
standen insgesamt sechs mobile WC-Container fiir «all genders» zur Verfligung. Fir die Mitarbeitenden waren
im Backstage-Bereich zusatzlich zwei mobile WC-Container eingerichtet. Bei allen mobilen Anlagen wurde darauf
geachtet, dass sie direkt an die Kanalisation angeschlossen waren, sodass keine Abpumpfahrzeuge notwendig
waren. Barrierefreie WC-Anlagen wurden ebenfalls bereitgestellt und waren jederzeit leicht zuganglich. Ergén-
zend stand das Angebot von «nette Toilette» zur Verfligung.

Im Rahmen der Fan Walks wurden zudem entlang der Strecke sowie am Fan Meeting Point weitere mobile WC-
Kabinen aufgestellt, um auch bei grossem Andrang von Besuchenden eine zuverlassige Versorgung sicherzustel-
len. Die tagliche Grundreinigung und Wartung erfolgte jeweils am Vormittag, wihrend der Offnungszeiten wur-
den die Anlagen regelmaéssig kontrolliert und bei Bedarf nachgereinigt.

9.3 Reinigung und Abfallentsorgung

Das Abfall- und Reinigungskonzept orientierte sich an den bestehenden Standards der Stadt Bern. Erstmals wurde
bei einer Veranstaltung dieser Gréssenordnung konsequent eine Abfalltrennung angeboten. Innerhalb der Fan
Zone Bundesplatz wurde zudem ein Mehrwegkonzept umgesetzt. Die Hauptreinigung erfolgte jeweils nachts nach
Schliessung der Fan Zonen, wahrend tagsiiber die Abfallbehéalter kontinuierlich geleert wurden. Reinigung und
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Entsorgung wurden von stddtischen Mitarbeitenden in Zusammenarbeit mit privaten Partner*innen durchge-
fuhrt. Diese Massnahmen trugen wesentlich dazu bei, dass der 6ffentliche Raum auch bei hoher Anzahl der Be-
suchenden sauber und einladend blieb.

10. Verkehr

Die Stadt Bern konnte fiir die EURO 2025 auf eine sehr gut erschlossene und bewahrte Infrastruktur zuriickgrei-
fen. Das Stadion Wankdorf ist sowohl mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln (Bahn, Tram, Bus) als auch fir den moto-
risierten Individualverkehr und den Langsamverkehr optimal angebunden. Erfahrungen aus nationalen und inter-
nationalen Spielen bildeten die Grundlage fiir die notwendigen Anpassungen an die spezifischen Anforderungen
der UEFA.

10.1 Offentlicher Verkehr

Der o6ffentliche Verkehr war das zentrale Element der Mobilitdt. Das Stadion Wankdorf war multimodal Giber Bus,
Tram und S-Bahn erreichbar. Besonders wirkungsvoll war die Integration des OV-Tickets ins Matchticket, wodurch
die Nutzung deutlich geférdert und der Modalsplit zugunsten des OV verschoben wurde. Je nach Spieltag setzte
die SBB zusatzliche Ziige ein, wahrend Bernmobil seine Linien verstarkte. Herausforderungen wie die Sanierung
der Kornhausbriicke (Tramlinie 9) oder Baustellen im Bahnnetz konnten durch Ersatzverkehre erfolgreich aufge-
fangen werden. Insgesamt funktionierte der OV-Betrieb sehr effizient und wurde von den Besuchenden stark
genutzt.

10.2 Fuss- und Veloverkehr

Die An- und Abreise zu den OV-Hubs wurde aktiv gesteuert und verlief reibungslos. Velofahrende nutzten vor
allem die Achsen durch das Breitenrainquartier. Die PubliBike-Stationen, insbesondere bei der Festhalle, waren
an nahezu allen Spieltagen stark ausgelastet. Provisorische Veloabstellplatze wurden unterschiedlich stark ge-
nutzt. Kiinftig ist insbesondere bei der Festhalle eine zusatzliche Flache fiir Veloabstellpldatze notig.

10.3 Motorisierter Individualverkehr

Das Stadion Wankdorf liegt in unmittelbarer Nahe des Autobahnanschlusses Bern-Wankdorf. Ein kaskadiertes
Parkierungskonzept mit mehreren Parkpliatzen stand zur Verfiigung, wurde jedoch aufgrund der hohen OV-Nut-
zung durchschnittlich nur zu rund 15 % ausgelastet. Entsprechend kam es weder bei An- noch Abreise zu nen-
nenswerten Verkehrsbehinderungen. Auch die Busparkpldtze blieben weitgehend ungenutzt. Der Schutz der
Quartiere erwies sich wie bei friitheren Anlassen erneut als erfolgreich.

10.4 Kinderwagenparkplatze und Schliessfacher

Die speziell eingerichteten Kinderwagenparkpldtze wurden, unter anderem wegen der spaten Anspielzeiten,
kaum genutzt. Schliessfacher und Garderobenplatze waren leicht unterdimensioniert, konnten jedoch problem-
los durch einen zusatzlichen Garderobenbetrieb ausgeglichen werden.

10.5 Fazit

Die Mobilitdt rund um die EURO 2025 in Bern funktionierte insgesamt sehr gut. Der 6ffentliche Verkehr ibernahm
dank der OV-Ticketintegration die zentrale Rolle und entlastete den Individualverkehr sowie Parkplatze deutlich.
Auch der Fuss- und Veloverkehr waren erfolgreich organisiert, wobei punktuell nicht geniigend Veloabstellplatze
vorhanden waren. Die enge Zusammenarbeit aller Beteiligten, klare Strukturen und laufende Kommunikation
stellten eine reibungslose Durchfiihrung der Spiele und des Rahmenprogramms in Bern sicher.

11. Finanzierung EURO 2025 Bern

Am 24. November 2022 genehmigte der Stadtrat einen Verpflichtungskredit von 6.1 Mio. Franken zulasten der
Erfolgsrechnung 2025 des Polizeiinspektorats fiir die mogliche Durchfiihrung der UEFA Women’s EURO 2025 in
Bern. Dieser Kredit musste in kurzer Zeit beantragt und bewilligt werden, um fiir die Kandidatur der Schweiz als
Austragungsland ein starkes Zeichen zu setzen. Alle damaligen Angaben, Annahmen und Informationen beruhten
auf dem Stand September 2022.
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Da bereits im Rechnungsjahr 2024 Kosten fir das Projekt anfielen, die nicht erst 2025 beglichen werden konnten,
erhohte der Stadtrat am 1. Februar 2024 den Globalkredit 2024 des Polizeiinspektorats um 1.8 Mio. Franken
mittels Nachkredit. Damit wurde ein Teil des genehmigten Verpflichtungskredits vorweg beantragt, ohne dass die
Gesamtsumme von 6.1 Mio. Franken lberschritten werden sollte. Es erfolgte lediglich eine Aufteilung des Ver-

pflichtungskredits tber die Jahre 2024 und 2025.

Zum Zeitpunkt des Antrags fiir den Verpflichtungskredit war es sehr schwierig, ein nach Teilprojekten geglieder-
tes Gesamtbudget zu erstellen. Vieles war zu diesem Zeitpunkt noch offen. So beispielsweise die Héhe des Bei-
trags des Kantons Bern, allféllige Beitrage des Sport- und Lotteriefonds und mogliche weitere Einnahmen.

Am 5. Juni 2025 genehmigte der Grosse Rat des Kantons Bern einen maximalen Veranstaltungsbeitrag zu Gunsten
der Host City Bern von 3 Mio. Franken an die fir die Planung, Organisation und Durchfiihrung der EURO 2025 in

Bern anrechenbaren Kosten.

Die Erfolgsrechnung per 15. November 2025 ergibt folgende detaillierte Angaben:

Bezeichnung Budget Rechnung Differenz
Projektorganisation 800 000.00 1648 172.78 +848 172.78
Legacy (Rasenfelder Allmend, Neufeld und Sport-

und Bewegungsforderung) 1 500 000.00 2711 118.61 +1211118.61
Fan Zone Bundesplatz und Corner Waisenhaus-

platz (inkl. Sicherheit) 1 400 000.00 3776 110.85 +2 376 110.85
OV und Verkehr (inkl. Ticketintegration) 800 000.00 720 176.15 -79 823.85
Massnahmen im Vorfeld, Marketing, Kommuni-

kation und Host City Dressing 250 000.00 993 625.43 +743 625.43
Gaste- und Fanbetreuung 500 000.00 91 457.63 -408 542.37
Offentlicher Raum (Strom, Wasser, Reinigung,

Toiletten, Fan Walks) 350 000.00 180 714.45 -169 285.55
Reserve 500 000.00 0.00 - 500 000.00
Total Aufwand 6 100 000.00 10 121 375.90 +4 021 375.90

Die Mehrkosten von Fr. 4 021 375.90 wurden durch verschiedene finanzielle Beitrage finanziert:

Bezeichnung

Mehrkosten Aufwénde

Einnahmen / Finanzierung

Beitrag Kanton Bern?

Beitrdge Sport- und Lotteriefonds®

Gebihren, Sponsoren und Partner*innen

Total Einnahmen

Nettoergebnis WEURO 2025

Alle Werte in Schweizer Franken

2 Die Hohe des definitiven Beitrags des Kantons Bern ist noch offen.

3 Die Hohe der definitiven Beitrdge aus dem Sport- und Lotteriefonds ist noch offen.

Rechnung

+4 021 375.90

-3 000 000.00

-386 588.00

-1214115.90

-4 600 703.90

-579 328.00
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Die Mehraufwendungen flr die Projektorganisation, die Legacy, die Fan Zonen (inkl. Sicherheit), die Massnahmen
im Vorfeld, das Marketing, die Kommunikation und das Host City Dressing konnten durch Mehreinnahmen ge-
deckt werden. Die Reserven wurden bis zum Turnierstart zuriickgehalten und mussten schlussendlich nicht ein-
gesetzt werden.

Die Hohe der definitiven Beitrdge des Kantons Bern sowie des Sport- und Lotteriefonds sind noch offen. Die
Berechnung und die Auszahlung erfolgen erst nach Vorliegen der Schlussrechnung. In der Erfolgsrechnung per
15. November 2025 sind beide Positionen als Einnahmen eingerechnet.

Bei den Aufwédnden sind nur wenige Rechnungen noch ausstehend. Die ungefdhren Kosten sind in der Erfolgs-
rechnung per 15. November 2025 bereits integriert und werden das Ergebnis nicht massgeblich verandern.

Bis zur Vorlage des Jahresberichts 2025 kénnen sich durch nachtragliche Buchungen noch Veranderungen bei den
Aufwdnden und Einnahmen ergeben. Am starksten konnte sich dabei der definitive Beitrag des Kantons auswir-
ken. Bisher hat der Kanton Bern 2.4 Mio. Franken an die Stadt Bern ausbezahlt. Noch ausstehend ist die Berech-
nung und Uberweisung der Schlusszahlung, die maximal 600 000 Franken betrégt.

Das erfreuliche Nettoergebnis ldasst sich auf mehrere Faktoren zurickfiihren. Zum einen wurden die Ausgaben
von Beginn an sorgfdltig geplant. Die Projektleitung und die Teilprojektleitenden legten grossen Wert auf eine
konsequente Kostenkontrolle in allen Teilprojekten; regelmdassige Budget- und Forecast-Sitzungen stellten die
laufende Uberwachung sicher. Die Orientierung an den Prinzipien der Kreislaufwirtschaft fiihrte zudem dazu,
dass auf Anschaffungen verzichtet wurde, die nach dem Turnier nicht weiterverwendet werden konnten oder die
definierten Kriterien flir eine nachhaltige Beschaffung nicht erfillten. Aufgrund des unerwartet hohen Publi-
kums-Aufkommens in den Fan Zonen konnten héhere Einnahmen generiert werden als urspriinglich prognosti-
ziert. Dazu beigetragen haben das frei zugdngliche Rahmenprogramm, das durchgehend gute Wetter sowie die
grosse Euphorie rund um das Schweizer Nationalteam. Ein weiterer positiver Einflussfaktor war die hervorra-
gende Zusammenarbeit mit allen stadtischen Stellen und den lokalen Partner*innen.

12. Fazit

12.1 Aligemeines

Aus Sicht der UEFA steht bereits heute fest, dass die EURO 2025 neue Massstdabe gesetzt hat und als bisher
erfolgreichste, bestorganisierte und nachhaltigste Frauenfussball-Europameisterschaft in die Geschichte einge-
hen wird. Auch in sdmtlichen Host Cities sowie auf nationaler Ebene wird die Veranstaltung in vielerlei Hinsicht
als grosser Erfolg bewertet, die samtliche Erwartungen Ubertroffen hat. Die vier Spiele in Bern waren bereits
mehrere Wochen vor dem Turnierstart ausverkauft.

12.2  Zusammenarbeit mit Partner*innen
Die Zusammenarbeit mit der UEFA darf trotz teilweise anspruchsvoller Verhandlungen und der sehr kurzen Vor-
bereitungszeit Giber die gesamte Projektdauer hinweg als durchwegs sehr gut bezeichnet werden.

Ein wesentlicher Erfolgsfaktor fur das Gelingen der EURO 2025 in Bern war die hervorragende Kooperation mit
dem BSC YB - insbesondere bei der Promotion des Rahmenprogramms und der Austragung der Spiele in Bern.
Die hochprofessionelle Arbeit im und rund um das Stadion Wankdorf hat massgeblich zum positiven Gesamtbild
der Host City Bern beigetragen.

Auch die Zusammenarbeit mit dem Kanton war von Beginn an ausgezeichnet. Besonders wertvoll war die Unter-
stitzung im Sicherheitsbereich sowie beim Thema Legacy.

Dariber hinaus hat sich der enge und regelmaéssige Austausch mit den (ibrigen Host Cities, dem Bund und dem
Schweizerischen Fussballverband (SFV) sehr bewédhrt. Die Zusammenarbeit war bis zuletzt sehr konstruktiv und
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partnerschaftlich. Nur dank dieser engen Kooperation konnten angemessene Unterstlitzungsbeitrdge fur die Le-
gacy, die Integration des 6ffentlichen Verkehrs in die Matchtickets sowie eine gezielte touristische Landeskam-
pagne sichergestellt werden.

12.3 Kommerzielle Auswirkungen

Die EURO 2025 brachte Bern im Sommer 2025 bedeutende touristische und wirtschaftliche Impulse. Die Tourist
Info von Bern Welcome am Bahnhof verzeichnete im Juli 2025 rund 10 000 Besuchende und fast 5 000 Auskiinfte.
Bei digitalen Kampagnen war ein deutlicher Zuwachs festzustellen. Besonders erfolgreich war die Kampagne
«Fans of Switzerland», die Gber Social Media und YouTube Millionen von Kontakten generierte und Bern interna-
tional ins Rampenlicht riickte. Zahlreiche Medien- und Influencer*innen-Reisen aus Spanien, Portugal, Polen und
England sorgten fur mediale Reichweite und Berichterstattung in namhaften Publikationen.

Die Gastronomie profitierte von stark erhdhter Gastefrequenz, einem breiten Publikum und zahlreichen Gasten
aus dem In- und Ausland sowie einer besonders positiven Stimmung an den Spieltagen in Bern. Auch der Detail-
handel bewertete den Event positiv.* Rund die Hilfte der Geschifte beteiligten sich an den Schaufensterdekora-
tionen, die die Host City Bern zur Verfligung stellte (mehr dazu in Kapitel 7.4). Der Anlass — insbesondere die
Rekord-Fan Walks vor den Spielen der Schweiz im Stadion Wankdorf — sorgte zudem fiir grosse internationale
Aufmerksamkeit.

Die Hotellerie verzeichnete eine Auslastung von lUber 80 % und einen deutlichen Anstieg der Zimmerpreise
(+13 %), insbesondere an den Spieltagen in Bern. Der RevPAR (Revenue per Available Room, d. h. Umsatz pro
Zimmer unabhangig von seiner Belegung) stieg um 18 %, was auf erhohte Nachfrage und Zahlungsbereitschaft
zurlckzufihren ist. Besonders bemerkenswert war der starke Gastezuwachs aus Island. Insgesamt starkte die
EURO 2025 Berns internationale Sichtbarkeit als Tourismus-, Sport- und Eventdestination und erwies sich als
wichtiger Treiber flir Tourismus, Wirtschaft und Image der Stadt.

Details zu den jeweiligen Fazits der Hotellerie, Gastronomie und des Tourismus sind dem Schlussbericht von Bern
Welcome in 0 zu entnehmen.

12.4  Kritische Punkte/Verbesserungspotenzial

12.4.1 Erweiterungen Projektorganisation
Die Erweiterung des Projektteams hatte in den Bereichen Volunteer-Management, Fan Zonen und Medienarbeit
optimalerweise einige Monate friher erfolgen sollen.

12.4.2 Finanzielle Beitrage Kanton und Bund

Im Hinblick auf kiinftige Grossanldsse ware es winschenswert, dass die finanziellen Beitrdge von Kanton und
Bund zeitlich besser auf die Kreditentscheide der Stadt Bern abgestimmt werden. Bei der EURO 2025 ging die
Stadt Bern bereits Ende 2022 in Vorleistung, wahrend die Beitrdge von Kanton und Bund erst im Juni 2024 be-
schlossen wurden.

12.4.3 UEFA-Sponsoren

Der erste Austausch mit den UEFA-Sponsoren erfolgte erst Ende Oktober 2024 und damit deutlich zu spat. Dies
fuhrte bis zuletzt zu erheblichen Herausforderungen bei der Planung und Umsetzung der Sponsorenaktivierungen
auf dem Bundes- und Barenplatz.

12.4.4 Verkehr

Bei den Veloabstellpldtzen bestand punktuell noch Verbesserungspotenzial. Die PubliBike-Stationen, insbeson-
dere bei der Festhalle, waren an nahezu allen Spieltagen stark ausgelastet. Kiinftig sind weitere Flachen fir Ve-
loabstellplatze notwendig, insbesondere auch eine weitere bei der Festhalle.

4 Laut einer Untersuchung von Visa stiegen wahrend der EURO 2025 (Untersuchungszeitraum 2. bis 27. Juli 2025) die Umsatze ausla ndi-
scher Visa-Karteninhaber*innen in Bern im Vergleich zum Vorjahr um rund 20 %. Bei Karteninhaber*innen aus den anderen UEFA Women's
EURO 2025 Gastnationen lag der Umsatzanstieg sogar bei rund 36 % und bei Schweizer Karteninhaber*innen bei rund 26 %.
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12.5 Gesamteinschatzung

Die EURO 2025 kann als voller Erfolg fur Stadt und Kanton Bern gewertet werden. Diese Einschdtzung wird, so-
wohl von nationalen und internationalen Medien als auch von in- und ausldndischen Gasten bestatigt und deckt
sich mit den positiven Riickmeldungen der eigenen Bevdlkerung, wie entsprechende Umfragen zeigen.

Die Host City Bern hat ihre ibergeordneten Ziele eins und zwei erreicht und die EURO 2025 in Bern zu einem
unvergesslichen Gesamterlebnis flr Einheimische und Gaste, sowie zum meistbesuchten und attraktivsten Frau-
ensportanlass, den Bern je erlebt hat, gemacht. Ob auch das langerfristige Ziel eines nachhaltigen Schubs fir
Madchen und Frauen im Fussball, im Sport und allgemein in der Gesellschaft erreicht wird, wird sich erst zeigen.
Die grosse mediale Sichtbarkeit vor und wahrend des Turniers und erste positive Entwicklungen im Bereich Legacy
stimmen optimistisch, dass auch dies gelingen wird.

Insgesamt zeigt sich im Riickblick, dass Bern als Host City — trotz eines im Vergleich zu anderen Host Cities klei-
neren Verpflichtungskredits — die Erwartungen deutlich libertroffen hat und imagebezogen in hohem Masse von
der EURO 2025 profitieren konnte.

Mit der erfolgreichen Durchfiihrung der EURO 2025 hat die Host City Bern erneut gezeigt, dass internationale
Grossanlasse verantwortungsvoll finanziert, nachhaltig umgesetzt und gleichzeitig von der lokalen Bevolkerung
mitgetragen und geschatzt werden kdnnen. Dass dabei auch diesmal ein wenig Glick mitspielte, soll nicht uner-
wahnt bleiben.

Beilagen:

- Bericht Umsetzung der Nachhaltigkeitsmassnahmen
- Bericht Legacy Stadt Bern (Sportamt)

- Bericht Legacy Regionalverband Bern-Jura (FVBJ)

- Zwischenbericht Legacy Kanton Bern — 16.09.2025
- Rahmenprogramm

- Schlussbericht Bern Welcome

- Weitere Marketingmassnahmen (Kapitel 7.4)

- Merchandise (Kapitel 7.6)

- Branding Fan Zonen (Kapitel 7.7)

- Host City Dressing (7.8)

- Kommunikation mit den Gasten / Fans (Kapitel 7.9)
- Medien (Kapitel 7.10)

Bern, 19. November 2025



Bericht Umsetzung der Nachhaltigkeitsmassnahmen

Beilage 1

Die nachfolgende Checkliste dient als praxisorientiertes Instrument zur strukturierten Umsetzung und Uberpriifung von Nachhaltigkeitsmassnahmen. Sie unter-
sttzt Verantwortliche dabei, relevante Handlungsfelder systematisch zu erfassen, den Umsetzungsstand zu bewerten und mogliche Verbesserungspotenziale zu
identifizieren. Die Anwendung der Checkliste fordert Transparenz, schafft Verbindlichkeit und erleichtert die Kommunikation innerhalb der Host City Bern.

net

Nachhaltigkeitsmass-
nahmen

den Sustainable Development Goals (SDGs) der
Vereinten Nationen, unterstiitzt die Strate-

gie Nachhaltige Entwicklung 2030 des Bun-

des und stitzt sich auf die Rahmenstrategie
Nachhaltige Entwicklung, dem Leitbild zur
nachhaltigen Beschaffung und der Checkliste
fir nachhaltige Veranstaltungen der Stadt Bern.
Ausserdem berlicksichtigt sie die Empfehlungen
vom Schweizer Verband fiir nachhaltige Events
(SVNE).

Nr. Teilprojekt Massnahme X v Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Umge-
umge- | setzt
setzt
M1 Ubergeord- | Nachhaltige Beschaffung v Die Stadtverwaltung férdert Nachhaltigkeit in o Verordnung uber das Beschaf-
net nach Kriterien der Stadt der Beschaffung und nimmt damit eine Vorbild- fungswesen der Stadt Bern; VBW
Bern funktion ein. Sie kauft Produkte und Dienstleis- | o Nachhaltige Beschaffung in der
tungen ein, die wirtschaftlich und umweltscho- Stadtverwaltung; Leitbild
nend sind sowie sozial verantwortungsvoll reali-
siert werden.
M1.1 | Ubergeord- | Content Planung zu den v Die Nachhaltigkeitscharta orientiert sich an www.bernerballzauber.ch

1/13



https://sdgs.un.org/goals
https://www.are.admin.ch/are/de/home/nachhaltige-entwicklung/strategie/sne.html
https://www.are.admin.ch/are/de/home/nachhaltige-entwicklung/strategie/sne.html
https://www.bern.ch/rahmenstrategie-nachhaltige-entwicklung
https://www.bern.ch/rahmenstrategie-nachhaltige-entwicklung
https://www.bern.ch/wirtschaft/beschaffung/nachhaltige-beschaffungen
https://www.bern.ch/wirtschaft/beschaffung/nachhaltige-beschaffungen
https://www.bern.ch/themen/freizeit-und-sport/veranstaltungen/bewilligungen-fuer-veranstaltungen/downloads/checkliste-stadt-bern-interaktiv-doppelseiten.pdf/view
https://www.bern.ch/themen/freizeit-und-sport/veranstaltungen/bewilligungen-fuer-veranstaltungen/downloads/checkliste-stadt-bern-interaktiv-doppelseiten.pdf/view
https://saubere-veranstaltung.ch/Public/Page?pageId=1
https://saubere-veranstaltung.ch/Public/Page?pageId=1
http://www.bernerballzauber.ch/

Nr. Teilprojekt Massnahme X v Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Umge-
umge- | setzt
setzt

M2 Offentlicher | Barrierefreie Zugénge N4 Die tempordre Installation von Aufziigen wurde

Raum
01.-27.Juli
2025

nicht umgesetzt, da samtliche Zugange uber
Rampen barrierefrei zuganglich waren:

Sanitdre Anlagen
Kubus

Fussballpitch
Riesenrad

Infocenter / Hospitality

Es wurde bewusst auf separate Sitzbereiche fir
Menschen mit Behinderung verzichtet, da eine
einheitliche Gestaltung die Inklusion unter-

stiitzte.

2/13




Nr. Teilprojekt Massnahme X v Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Umge-
umge- | setzt
setzt
M3 Offentlicher | Awareness-Team + Schu- v Die Mitarbeitenden der Orts- und Gewerbepoli-
Raum lung aller Mitarbeiten- zei der Stadt Bern wurden entsprechend ge-
01.-27 . Juli den der Orts- und Ge- schult.
2025 werbepolizei
e Pro Spieltag waren 10 geschulte Perso-
nen im Einsatz
e Prdventionskampagne
M4 Offentlicher | Entspannunsgbereiche v Der nahe gelegene Park «Kleine Schanze» und
Raum die «Bundesterrasse» dienten als zusatzliche
01.-27.Juli Orte der Entspannung.
2025
e Bundesplatz
e Waisenhausplatz
M5 Offentlicher | Diversitit beim Sicher- X Die Auswertung der Diversitdatsdaten hat erge-
Raum heitspersonal ben, dass sich ungefahr 15 % des Sicherheits-
01.-27.Juli personals als weiblich identifizieren.
2025
M6 Offentlicher | Nachhaltige Transport- X Statt zusatzliche E-Fahrzeuge zu beschaffen, wa-
Raum / Mo- | mittel fur das Sicher- ren die Mitarbeitenden zu Fuss oder mit dem
bilitat heitspersonal Fahrrad unterwegs.
01.-27 Juli
2025
M7 Mobilitdt & | Subventionierte Tickets v Am Spieltag berechtigte das Matchticket zu ei- www.bernerballzauber.ch
Verkehr (Ticket + GA 2. Klasse) ner Hin- und Riickfahrt in der zweiten Klasse
01.-27.Juli von einem beliebigen Ort in der Schweiz zum
2025 Austragungsort.

3/13


http://www.bernerballzauber.ch/

Nr. Teilprojekt Massnahme X v Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Um-
umge- | ge-
setzt setzt
M8 Mobilitat & | Veloparkplatze v e Bundegasse
Verkehr e Wankdorf
01.-27.Juli
2025
M9 Mobilitat & Kampagnen nachhaltiger v Wegen der Sanierung der Kornhausbricke (Feb- | www.bernerballzauber.ch
Verkehr & Mobilitat ruar bis November 2025) war die Briicke fur Au-
Kommunika- tos und offentlichen Verkehr gesperrt; Fussgan- https://de.uefa.com/womens-
tion ger und Velofahrende konnten sie weiter nutzen. | euro/event-guide/bern/travel
01.-27 Juli Die Tramlinie 9 war zwischen Bahnhof Bern und
2025 Kursaal unterbrochen. Das Matchticket galt am
Spieltag als Fahrschein fur Hin- und Ruckfahrt (2.
Klasse) von Uberall in der Schweiz zum Stadion.
Es wurde empfohlen, wahrend der EURO das
Auto nicht zu benutzen, da es Verkehrs- und
Parkbeschrankungen gab.
M10 | Mobilitdt & Family friendly v e Abstellparkplatze fiir Kinderwagen
Verkehr e Fahrradanhinger
01.-27.Juli
2025

4/13


http://www.bernerballzauber.ch/
https://de.uefa.com/womenseuro/event-guide/bern/travel
https://de.uefa.com/womenseuro/event-guide/bern/travel

Nr. Teilprojekt Massnahme X v Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Um-
umge- | ge-
setzt setzt

M11 | Offentlicher | Abfallreduktion, Einsatz v Um eine moglichst umweltschonende und fle-

Raum &
Fanzone
01.-27.Juli
2025

von Mietmaterial

xible Wiederverwendung zu gewahrleisten, ver-
wendeten wir bewusst neutrales Mehrwegge-
schirr ohne jegliches Branding.

Pfandtokens motivierten zur Riickgabe von PET-
Verpackungen und leisteten damit einen wichti-
gen Beitrag zu einem funktionierenden Wert-
stoffkreislauf.

Dekoration und Biihnenelemente wurden aus
Grinden der Nachhaltigkeit gemietet, um Res-
sourcen zu schonen und Mehrfachnutzung zu er-
moglichen.

An ausgewahlten Stellen wurden gezielt Solar-
module eingesetzt, um die Energieversorgung
umweltfreundlich zu unterstiitzen und nachhal-
tige Akzente zu setzen.

5/13



Nr.

Teilprojekt

Massnahme

Nicht
umge-
setzt

Um-

ge-
setzt

Kommentar

Foto / Dokument / HP

Die mobile Abfalltrennstation diente der geziel-
ten Sammlung und Trennung von Wertstoffen
bei Veranstaltungen im 6ffentlichen Raum. Mit
klar gekennzeichneten Einwurféffnungen fir Ab-
fall, PET, Alu und Glas forderte sie ein umweltbe-
wusstes Verhalten der Besucherinnen und Besu-
cher. Die auffdllige Gestaltung und der prag-
nante Slogan «Feiern mit Herz — Trennen mit
Verstand» sensibilisierten spielerisch fir das
Thema Abfallvermeidung und Recycling. So
wurde aktiver Umweltschutz sichtbar und ein-
fach in das Veranstaltungsgeschehen integriert.

jom mit Herz -
—?reg'nnen mit
Verstand-

M12

Offentlicher
Raum &
Fanzone
01.-27.Juli
2025

Zugang zu Trinkwasser

Da in der Fanzone keine direkten Brunnen vor-
handen waren, wurde jeweils ein zusatzlicher
Zugang zu Trinkwasser bereitgestellt. Es wurden
jedoch keine Wasserstationen aufgestellt.

e Mind. 15 Brunnen in der Innenstadt
wurden beschriftet
e Zusatzlicher Zugang zu Trinkwasser

6/13




Nr. Teilprojekt Massnahme X N4 Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Um-
umge- | ge-
setzt setzt

M13 | Offentlicher | Foodtrucks v e Vegane und Vegetarische Angebote

Raum &
Fanzone
01.-27.Juli
2025

e Gesunde Snacks

7/13



Nr. Teilprojekt Massnahme X v Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Um-
umge- | ge-
setzt setzt
M14 | Offentlicher | Nette Toilette N4 Die «Netten Toiletten» kamen an stark frequen-
Raum & tierten Standorten zum Einsatz, an denen keine
Fanzone oder nur unzureichende 6ffentliche Toiletten UL
01.-27.Juli zur Verfigung standen. Darlber hinaus war die = _nette
2025 Stadt bestrebt, eine ausreichende Anzahl an be- ki Toilette
hindertengerechten Toiletten sowie Toilettenan-
lagen mit Wickeltischen zuganglich zu machen.
= @ &
[-]
By an”
T e
mﬁ
< -1
www.bern.ch/mediencenter/medien-
mitteilungen/aktuell ptk/nette-toilet-
ten-gehoeren-definitiv-zu-bern-1
M15 | Offentlicher | Familienfreundliche Un- v Die Berner Innenstadt wurde zum sommerlichen | www.bernerballzauber.ch
Raum & terhaltung Fussballfest. Die Fan Zone auf dem Bundesplatz
Fanzone bot Public Viewing, zahlreiche Live-Konzerte,
01.-27.Juli DJ-Sessions, Kino und weitere Aktivitaten. Am
2025 Waisenhausplatz sorgten eine beeindruckende
Filmshow, ein mobiles Fussballfeld, eine Sports-
bar, Theaterauffiihrungen sowie Fussballtraining
flr authentisches Turnierfeeling.
M16 | Offentlicher | REMake Host City Dres- v e Atelier Machart (Tragtaschen, Schlissel- o Kriterien Werbeflachen

Raum &
Fanzone
01.-27.Juli
2025

sing

anhanger, Rucksacke)

e Boat2Bag (Tragtaschen, Rucksacke)

e Zusammenarbeit Hochschule der Kiinste
Bern (HBK)

e Schulamt der Stadt Bern

o Factsheet SEMO Machart
o Materialliste
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http://www.bern.ch/mediencenter/medienmitteilungen/aktuell_ptk/nette-toiletten-gehoeren-definitiv-zu-bern-1
http://www.bern.ch/mediencenter/medienmitteilungen/aktuell_ptk/nette-toiletten-gehoeren-definitiv-zu-bern-1
http://www.bern.ch/mediencenter/medienmitteilungen/aktuell_ptk/nette-toiletten-gehoeren-definitiv-zu-bern-1
http://www.bernerballzauber.ch/

Nr. Teilprojekt Massnahme X v Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Um-
umge- | ge-
setzt setzt
M17 | Legacy/ Mentoringprogramm v Mit dem Projekt ,Sportheldinnen” setzte sich die www.sportheldinnen.ch
Kommuni- Stiftung IdéeSport gemeinsam mit ihren Partnerin-
kation nen und Partnern dafiir ein, die vielfadltige Welt
des Frauen- und Madchensports in der Schweiz
sichtbarer und erlebbarer zu machen.
Ziel war es, Madchen durch zahlreiche weibliche
Vorbilder aus dem Sport zu inspirieren, selbst akti-
ver zu werden und zu erkennen, dass jede von
ihnen eine Sportheldin sein kann —unabhédngig
von sportlichen Leistungen, kulturellem Hinter-
grund oder duRerem Erscheinungsbild.
M18 | Offentlicher | Circular Tour Switzer- v e Podcast zum Thema Nachhaltigkeit
Raum & land e Cicular Cube als temporires Radio-Studio
Fanzone
01.-27 Juli
2025
M19 | Kommuni- Kommunikations-Part- v e SBB
kation nerschaften mit Host e Bernmobil

City-Partnern

Bern Welcome
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http://www.sportheldinnen.ch/

Nr. Teilprojekt Massnahme X v Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Umge-
umge- | setzt
setzt
M20 | Kommuni- Event-Partnerschaften v Im Zuge des Spiels des Schweizer Nationalteams in | www.wfw.ch
kation Bern veranstalteten WfW und die Host City Bern
01.-27.Juli den WfW CLEAN-UP Day. Gemeinsam mit zahlrei-
2025 chen Teilnehmenden — darunter Noa Scharz, Mit-
telfeldspielerin der YB Frauen und frischgeba-
ckene Schweizer Meisterin sowie Fabian Lusten-
berger, ehemaliger YB-Captain und WfW Enabling
Mind — wurden Zigarettenstummel gesammelt, um
auf die oft unterschatzte Umweltbelastung durch
Littering aufmerksam zu machen.
M21 | Kommuni- Sustainability Landing- v Die Host City Bern legte einen besonderen Fokus www.bernerballzauber.ch
kation page auf Nachhaltigkeit, indem 6kologische und soziale

Aspekte konsequent in die Planung und Durchfih-
rung integriert wurden. Ziel war es, Ressourcen-
schonung, Abfallvermeidung und verantwortungs-
volles Handeln zu foérdern, um einen nachhaltigen
Beitrag fir Gesellschaft und Umwelt zu leisten.
Dariiber hinaus sollte eine dauerhafte Legacy ge-
schaffen werden, die Gber das Turnier hinaus-
wirkt: Die Forderung des Frauenfussballs in der
Schweiz wird langfristig gestarkt, neue Impulse
werden gesetzt und die Sichtbarkeit des Sports er-
hoht.

Die Geschichte des Frauenfussballs wurde aktiv
vermittelt und gewirdigt, um die gesellschaftliche
Relevanz und Entwicklung des Sports sichtbar zu
machen.

Ein mobiler Fussballpitch brachte den Fussball di-
rekt zu den Menschen, schaffte Begegnungen und
lud zum Mitmachen ein.

Die erste Circular Tour de Suisse machte Kreislauf-
wirtschaft in der ganzen Schweiz sichtbar und er-
lebbar. Sie zeigte auf inspirierende Weise, wie
nachhaltiger Umgang mit Ressourcen konkret um-
gesetzt werden kann.
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http://www.wfw.ch/
http://www.bernerballzauber.ch/

Nr. Teilprojekt Massnahme X v Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Umge-
umge- | setzt
setzt
M22 | Offentlicher | Film «Unstoppable» N4 Die einzigartige Filmshow zur bewegten Ge- Trailer UNSTOPPABLE
Raum & schichte des Frauenfussballs.
Fanzone H
01.-27.Juli i
2025
M23 | Sportinfra- Einfuhrung 6kologi- v
struktur sches Greenkeeping
M24 | Sportinfra- Neue Trainingsfelder v Nach dem Turnier stehen zwei neue Trainingsfel-
struktur fir den Breitensport der in Normgrosse dauerhaft dem Breitensport
«Grossen Allmend» zur Verflgung.
M25 | Sportinfra- Sanierung Rasenfeld N4 Die Aufwertung des Platzes ermoglicht eine inten-
struktur «Neufeld» sivere Nutzung und stellt lokalen Vereinen sowie

Freizeitsportler*innen eine qualitativ verbesserte
Spielflache zur Verfliigung.
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https://www.youtube.com/watch?v=2njAKvldDKw

Nr.

Teilprojekt

Massnahme

Nicht
umge-
setzt

Umge-
setzt

Kommentar

Foto / Dokument / HP

M26

Sportinfra-
struktur

Mobiler Fussballpitch

Die Women’s EURO 2025 bot eine wertvolle Gele-
genheit zur Forderung des Frauenfussballs und zur
Sensibilisierung in der Region. Um dieses Poten-
zial bestmoglich zu nutzen, hatte die Host City
Bern beschlossen, ein mobiles Mini-Fussballfeld
anzuschaffen. Dieses sollte vor und wahrend des
Turniers an verschiedenen Standorten in der Re-
gion eingesetzt werden, um die Veranstaltung
sichtbar zu machen und zugleich die Bewegungs-
forderung in der Bevolkerung zu unterstitzen.

M27

Legacy

Umfrage bei den Stadt-
berner Fussballverei-
nen

In den Garderoben von sechs Sportplatzen (Wyler,
Weissenstein, Wander, Neufeld, Holenacker und
Murifeld) werden Sichtschutzmassnahmen umge-
setzt.

M28

Legacy

Zusatzliche Projekt
beim Fussballverband
FVBJ

Zur Forderung von Frauen und Madchen im Fuss-
ball wurden verschiedene Initiativen umgesetzt:
Dazu zahlen Sensibilisierungsvideos, Workshops
zur Vereinsforderung weiblicher Mitglieder, ein
Club-Management-Lehrgang fir Funktionarinnen
sowie Netzwerkanlasse fiir Frauen im Fussball. Er-
ganzt wird das Angebot durch die Einfliihrung ei-
nes spezifischen Ausbildungswegs fir Schiedsrich-
terinnen, U30-Turniere und spezielle Torhiterin-
nentrainings.

www.fvbj-afbj.ch/fussballverband-

bern-jura/WEURO-2025.aspx

M29

Legacy

Kids-Futsal-Kurse
«Girls only»

Ab dem Schuljahr 2025/2026 bieten die Schulen
im Rahmen des freiwilligen Schulsports in Zusam-
menarbeit mit Stadtberner Fussballvereinen «Girls
only»-Angebote an (Zeitraum: 29.08.2025 —
03.07.2026).

www.sportamt-bern.ch/ange-
bote/sportangebote/kids-kurse
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http://www.fvbj-afbj.ch/fussballverband-bern-jura/WEURO-2025.aspx
http://www.fvbj-afbj.ch/fussballverband-bern-jura/WEURO-2025.aspx
http://www.sportamt-bern.ch/angebote/sportangebote/kids-kurse
http://www.sportamt-bern.ch/angebote/sportangebote/kids-kurse

Nr. Teilprojekt | Massnahme X v Kommentar Foto / Dokument / HP
Nicht Umge-
umge- | setzt
setzt
M30 | Legacy Freiwilliger Schulsport v Das Projekt Doppelpass des SFV ist im freiwilligen | www.football.ch/sfv/kinder-und-
“Girls only” Schulsport implementiert. schulfussball/Doppelpass/Fokus-
Girls-only/Fokus-Girls-only.aspx
M31 | Legacy Fussball-Schnuppervor- v Stadtberner Sportvereine bieten Schnuppertrai- www.sportamt-bern.ch/events-
mittage fir Madchen nings an, damit Teilnehmerinnen unkompliziert sportamt/weuro-2025/massnahmen-
verschiedene Sportarten kennenlernen und sich legacy/girls-sports-day
bei Interesse direkt in den Vereinen engagieren
kénnen.
Daten:
e 13. September 2025
e 25. Oktober 2025
e 15. November 2025
M32 | Legacy Buchprojekt «Das v Das Buch «Das Recht zu kicken» von Dr. Marianne

Recht zu kicken»

Meier und Monika Hofmann zeichnet die 100-jah-
rige Geschichte des Schweizer Frauenfussballs
nach. Es behandelt rechtliche Grundlagen, inter-
nationale Entwicklungen und gesellschaftliche Zu-
sammenhange, erganzt durch Zukunftsperspekti-
ven. Interviews mit elf Pionierinnen sowie Port-
rats weiterer Wegbereiterinnen bieten personli-
che Einblicke. Begleitend erscheint der Podcast
«Fussball-Pionierinnen».
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http://www.football.ch/sfv/kinder-und-schulfussball/Doppelpass/Fokus-Girls-only/Fokus-Girls-only.aspx
http://www.football.ch/sfv/kinder-und-schulfussball/Doppelpass/Fokus-Girls-only/Fokus-Girls-only.aspx
http://www.football.ch/sfv/kinder-und-schulfussball/Doppelpass/Fokus-Girls-only/Fokus-Girls-only.aspx
http://www.sportamt-bern.ch/events-sportamt/weuro-2025/massnahmen-legacy/girls-sports-day
http://www.sportamt-bern.ch/events-sportamt/weuro-2025/massnahmen-legacy/girls-sports-day
http://www.sportamt-bern.ch/events-sportamt/weuro-2025/massnahmen-legacy/girls-sports-day

Beilage 2

Bericht Legacy Stadt Bern (Sportamt)

Die Legacy Massnahmen der Stadt Bern lassen sich in drei Teilbereiche unterteilen: Infrastruktur-
projekte, Forderung des Frauenfussballs (in Zusammenarbeit mit dem Fussballverband Bern Jura
FVBJ) sowie allgemeine Madchensportforderung. Um maoglichst wirkungsvolle, nachhaltige Mass-
nahmen und Projekte zu erarbeiten, haben sich im Kanton Bern die zentralen Akteure der Region
zusammengeschlossen. Konkret sind dies das Sportamt und die Hostcity Bern, die Stadt Thun,
der Kanton Bern, der Schweizerische Fussballverband (SFV) und der Fussballverband Bern Jura
(FVBJ).

Infrastruktur

Ein wichtiger Bestandteil des Legacy-Programms war die Sanierung der Rasenflache auf der
Grossen Allmend in der Grosse von zwei Normplatzen. Seit Turnierende steht diese dem Breiten-
sport zur Verfiagung. Auch das Rasenfeld im Stadion Neufeld wurde saniert. Diese Aufwertung er-
maglicht eine leicht héhere Auslastung des Feldes und bietet lokalen Vereinen und Freizeitsport-
ler*innen eine verbesserte Qualitat der Spielflache.

Im Rahmen des Legacy-Programms des Kantons Bern hat die Stadt Bern zwei mobile Kunstrasen-
teppiche erhalten, die auf einem Hartplatz ausgelegt werden kénnen und somit mehr Kapazitat fur
Fussballtrainings schaffen.

Das Sportamt setzte zudem kleinere infrastrukturelle Verbesserungen im Bereich der Gardero-
ben auf den Sportplatzen Wyler, Weissenstein, Wander, Neufeld, Holenacker und Murifeld um,
die dem Madchen- und Frauenfussball dienen. Es wurden beispielsweise Sichtschutzmassnah-
men im Garderobenbereich gebaut.

Fir die Sportplatze Wyler und Spitalacker wurden «Play More Tore» angeschafft. Dies sind kleine
Tore (Grosse 1.20m x 0.80m), welche neue Trainingsformen im Junior*innenbereich ermdglichen.
Durch den Einsatz von Kleinfeldern auf den Sportplatzen kénnen mehre Teams gleichzeitig die
Sportrasenfelder nutzen und dadurch mehr Trainingskapazitaten angeboten werden.

Erfreulicherweise leiten immer mehr Schiedsrichterinnen Fussballspiele. Oftmals finden Spiele
nacheinander statt oder werden von geschlechtergemischten Schiedsrichter* innen-Trios gelei-
tet. Auf dem Sportplatz Murifeld sind in der Schiedsrichter* innen-Garderobe zwar zwei Duschen
vorhanden, diese sind aber offen zuganglich. Deshalb werden eine Trennwand und zwei sepa-
rate Zugange eingebaut, so dass zwei geschiitzte Umziehkabinen mit Dusche entstehen.

Im Herbst / Winter 2025 werden mobile Beleuchtungsmasten angeschafft. Fest installierte Be -
leuchtungsanlagen sind teuer (ca. CHF 200'000.00) und auf Grund von Umweltfaktoren wie An-
wohnerschaft, Baubestand der Anlage, etc. manchmal kaum umsetzbar. Gerade in der Uber-
gangszeit (April/Mai und September/Oktober) wird es friih dunkel und einige Trainings-einheiten
kénnen nicht wie gewohnt durchgefiihrt werden (gleichbleibende Trainingszeit wahrend Vor- oder
Ruckrunde). Die mobilen Beleuchtungsmasten bieten eine Mdglichkeit, die kritische Zeit kosten-
gunstig zu Uberbriicken und so die Trainingszeiten zu erhalten. Dank der Mobilitat der Beleuch-
tungsmasten entsteht eine grosse Flexibilitat: Die Masten kénnen bei Bedarf auch kurzfristig auf
andere Platze verschoben werden. Die mobile Beleuchtung wurde im Friihling 2025 in einem Pi-
lotprojekt auf dem Sportplatz Holenacker erfolgreich getestet. Ab 2026 sollen mehrere Sport-
platze mobil beleuchtet werden.
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Forderung des Frauenfussballs in Zusammenarbeit mit dem Fussballverband Bern
Jura (FVBJ)

Um spezifisch den Madchen- und Frauenfussball zu fordern, arbeitet die Host City Bern mit dem
Fussballverband Bern Jura (FVBJ) zusammen. Der FVBJ engagierte sich mit verschiedenen Pro-
jekten, die insbesondere die Rolle von Frauen im Fussball beleuchten und férdern.

Dazu gehdren Sensibilisierungsvideos, Vereinsworkshops zu Themen wie Schiedsrichterinnen und
Trainerinnen, Management-Ausbildungen fur Frauen im Vereinsumfeld, Seniorinnenturniere, Tor-
hiterinnentrainings sowie die Organisation eines Turniers im freiwilligen Schulsport. Bei diesen
vielfaltigen Projekten stehen die Stadtberner Fussballvereine im Fokus. Detaillierte Informationen
dazu sind im Reporting des FVBJ ersichtlich.

Madchensportférderung

Girls-only-Angebote in den KIDS Kursen und im freiwilligen Schulsport

Die fur Stadtberner Kinder und Jugendlichen kostenlosen KIDS Kurse wurden auf das Schul-jahr
2025/2026 mit neuen Girls-only-Angeboten ergdnzt. In folgenden Kursen kénnen sich Madchen
unter sich bewegen: Futsal, polysportiver Ballsport, Basketball, Boxen, Selbstverteidigung sowie
im Tanzen (Jazz und HipHop). 121 Madchen nehmen im Schuljahr 2025/2026 an diesen Kursen
teil. Die Angebote sollen auch in Zukunft Gber das ordentliche Budget des Sportamtes weiterge-
fuhrt werden.

Der freiwillige Schulsport wird in der Stadt Bern von den Schulen selbststandig organisiert. Die
Schulen wurden tber das Projekt Doppelpass des Schweizerischen Fussballverbandes SFV infor-
miert, welches Girls-only-Angebote in Zusammenarbeit mit Fussballvereinen im frei-willigen Schul-
sport fordern will. Im Schuljahr 2025/2026 werden drei Kurse angeboten, an de-nen 50 Madchen
teilnehmen.

Polysportive Madchensportwoche — Girls-only-Camp

Wahrend der WEURO fand vom 7. bis 11. Juli 2025 eine polysportive Feriensportwoche nur fir
Madchen (Kindergarten bis 6. Klasse) in der Sporthalle Wankdorf statt. In nachster Nahe zur
Spielstatte der WEURO in der Stadt Bern haben die Madchen Fussball und andere Sportarten
kennengelernt. Das Camp war mit 100 teilnehmenden Méadchen ausgebucht und sorgte fiir
grosse Begeisterung. Die Madchen haben es sehr geschatzt, dass sie unter sich Sport treiben
konnten. Da dieses Camp so erfolgreich war, plant das Sportamt, die polysportive Madchensport-
woche auch in Zukunft anzubieten - falls es die finanziellen Mittel des ordentlichen Budgets zu-
lassen.

Girls Sports Day — der sportliche Madchenvormittag

An drei Samstagen finden im Herbst / Winter 2025 kostenlose Schnuppervormittage fir Madchen
der 1. bis 6. Klasse statt. Ziel ist es, dass die Madchen unter sich neue Sportarten wie Fussball,
Basketball, Handball oder Boxen ausprobieren kénnen. Verschiedene Stadtberner Sportvereine
beteiligen sich am Anlass.

Monat der «Sportheldinnen»

Die Stadt Bern unterstiitzte das von der Stiftung IdéeSport lancierte Projekt «Sportheldinnens.
Ziel war es, insbesondere Madchen durch weibliche Vorbilder zu inspirieren, ihren eigenen Weg

im Sport zu finden und die Freude an der Bewegung zu entdecken — unabhangig der eigenen
sportlichen Leistung, dem kulturellen Hintergrund oder des Geschlechts. Im Marz 2025 veranstaltete
IdéeSport den Monat der «Sportheldinnen», bei dem im Rahmen vonvier OpenSundays und drei

3/3


https://www.sportamt-bern.ch/angebote/sportangebote/opensunday/

MidnightSports in der Stadt Bern Sportlerinnen aus verschiedenen Sportarten vorgestellt wurden. Zu-
dem hat die Stiftung ldéeSport das Sportheldinnen -Sammel-heft veréffentlicht. Darin wurden

Frauen und Madchen aus verschiedenen Sportarten portrétiert — vom Freizeitsport bis hin zum
Leistungssport
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https://www.bern.ch/themen/kinder-jugendliche-und-familie/jugendliche/sport-1/midnightsports

Beilage 3

Bericht Legacy Regionalverband Bern-Jura (FVBJ)

Im Rahmen der WEURO 2025 setzt der Fussballverband Bern/Jura dank grosszugiger Un-
terstitzung der Stadt Bern und des Kantons Bern seit 2025 Massnahmen und Projekte zur
Forderung des Madchen- und Frauenfussballs um. Konzepte und Erkenntnisse daraus sol-
len in die Madchen- und Frauensportférderung anderer Sportarten transferiert werden kon-
nen.

Ausgangslage

Im Herbst 2023 fanden erste Gesprache zwischen der Leiterin Fussballentwicklung beim FVBJ und
dem Sportamt der Stadt Bern sowie dem Sportkompetenzzentrum des Kantons Bern statt, damit der
FVBJ im Rahmen der WEURO 2025 dank finanzieller Unterstiitzung dieser Institutionen Legacy
Massnahmen umsetzen kann. Die Stadt Bern erkannte sofort die Wichtigkeit und das Potential dieser
Zusammenarbeit und sprach per 1. Januar 2024 eine Finanzierung fur zwei Jahre zur Anstellung
einer Projektleitung Legacy zu 20%. Zudem wurde eine Finanzierung zur Umsetzung von Projekten
im Wert von 40°000 CHF gesprochen, die auf den Folgeseiten aufgezeigt werden. Da die Anstellung
bereits im ersten Halbjahr positive Resultate erbrachte, entschloss sich die Stadt Bern weitere 20%
per 1.8.2024 bis Ende 2025 zu sprechen. Zu diesem Zeitpunkt stieg auch das Sportkompetenzzent-
rum des Kantons ein und ermdéglichte eine Anstellung von weiteren 40%.

Zielsetzung Legacy 2024-2027

Die Legacy Ziele des Schweizerischen Fussballverbands (SFV) im Bereich Breitensport geben eine
Verdoppelung an Spielerinnen, Trainerinnen, Funktiondrinnen und Schiedsrichterinnen bis Ende
2027 vor. Alle Massnahmen des FVBJ orientieren sich somit an dieser Zielsetzung. Mit der Stadt
Bern wurden darauf abgestimmt spezifische Projekte zur Umsetzung vereinbart, die insbesondere
auch Stadt Berner Vereine begulnstigen sollen.

Aufgaben der Projektleitung

Folgende Aufgaben werden von der Projektleiterin Legacy seit Januar 2024 wahrgenommen.
Die vielseitigen Aufgaben sind seit August 2024 in einem 100%-Pensum aufgeteilt auf zwei Perso-
nen.

¢ Vereine ] ( * Website )
e Sportamter * Social Media
* SFV * Mailings
¢ Host Cities * Medienarbeit
e weitere Stakeholder
—

Kommunikation

Koordination

Konzeption

* Events
o Kurse
* Workshops

» Kommunikations-
massnahmen

* Projekte
» Kommunikations-
Massnahmen
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https://www.football.ch/sfv/juniorinnen-und-frauenfussball/weuro-2025/here-to-stay-die-weuro-2025-legacy-des-sfv.aspx

Video-Projekte zur Sensibilisierung und Sichtbarkeit von Frauen im Fussball

Um die Sichtbarkeit lancierter Angebote sowie weiblicher Vorbilder zu erh6hen und die Gesellschaft
zu sensibilisieren, hat der FVBJ zwolf professionelle Videos in folgenden Bereichen umgesetzt.
Diese werden fir Website, Anldsse sowie Social Media verwendet.

Vereins- Projekte rund um
Role Models Workshops Madchen/Frauen
im Fussball

Die umgesetzten Videos generierten bis Ende August 2025 tber 100°‘000 Aufrufe und wurden rund
150 Mal geteilt. Die etwas Uber 1‘000 Follower interagieren regelmassig aktiv bei Umfragen und Ab-
stimmungen. Hier eine Ubersicht der umgesetzten Videos geordnet nach den Oberthemen der Le-
gacy-Ziele:

Thema Videos

Trainerinnen Trainerinnenkurs C-Basic 2024

Role Model Trainerin Carola Fa-

isel Torhuter-Trainerinnenkurs Ni-

veau 1

Kommunikation als Trainerin im Frauenfussball
Spielerinnen LGirls only” im freiwilligen Schulsport (KIDS Kurs Bern)
Weltmadchentag 2024 in Basel — Begleitung der Regionalauswahl
RA-13

«Bieler Cup Girls Edition» FF-12/FF-15
Schilerinnen-Turnier in Frutigen

Schiedsrichterinnen Role Model Schiedsrichterin Emilie Aubry
Serie mit Grilnden Schiedsrichterin zu werden
Funktionarinnen/ Netzwerkanlass fir Frauen im Fuss-
Frauen im Fussball ball Role Model Funktionarin Vreni H6-
hener Club Management Lehrgang
flr Frauen

\Vereinsworkshop FC Burgdorf

Die Angebote, welche auf Social Media am meisten Interesse generierten, waren der Trainerinnen-
kurs und der Club Management Lehrgang fur Frauen, der Vereinsworkshop beim FC Burgdorf sowie
der erste Netzwerkanlass fiir Frauen im Fussball. Der Nicht-Follower Anteil lag jeweils bei rund 70%,
d.h., das Video hat viele Konten erreicht, die dem Frauenfussball Bern-Jura Account noch nicht folg-
ten. Anfang September 2025 folgen 1'052 Personen dem Account «frauenfussball_bern_jura».
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https://www.instagram.com/reel/C9465zMNhJ-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DCeNQoJvycb/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DCeNQoJvycb/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DCrb_P-CMH5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DCrb_P-CMH5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DJcBNgHiwqn/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DA-p2sFx83Y/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DBLhctMiNNp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DBLhctMiNNp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DI34dREv6bg/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DKjwlbNi93H/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DBYnpKeSEdy/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEkSKLqtTax/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DC9KrZpMXC9/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DC9KrZpMXC9/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFxa0ofSEnq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DFxa0ofSEnq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DHLX8IVP_pS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DHLX8IVP_pS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DLH_zLwC9SX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Frauenfussballtagung vom Dezember
2025

An der Frauenfussballtagung vom 7.12.2025
kamen rund 60 Personen aus dem deutsch-
sprachigen Madchen- und Frauenfussball im
FVBJ zusammen. Die franzdsischsprachi-
gen Vereine hatten diesen Anlass separat
Ende Januar 2025.

Etwa ein Viertel der Teilnehmenden war von
Stadt Berner Vereinen wie SC Holligen, FC
Weissenstein, FC Bern, FC Breitenrain, FC
Wyler, SC Bumpliz und FC Bethlehem. Die
Funktionar*innen und Trainer*innen wurden
primér Uber die Legacy Projekte rund um die

Madchenkategorien ab Sommer 2025/26

e

WEURO 2025 sowie die neu einzufuhrenden  Abbildung 1 Diskussion in den Kreisverbanden

informiert. Zudem erhielten sie Gelegenheit, sich innerhalb ihres Kreisverbands mit anderen Ver-
einen auszutauschen, ihre Bedurfnisse zu aussern und Unklarheiten zu kléren.

Massgeschneiderte Vereinsworkshops

Seit Dezember 2024 profitieren Vereine von Work-
shops mit dem FVBJ, bei denen sie ihren Fokus
selbst wahlen kénnen. Ob sie eine Madchenabtei-
lung aufbauen wollen, Ziele in der Vermehrung
weiblicher Trainerinnen und Funktiondrinnen ver-
folgen oder einfach die Legacy Projekte in ihrem
Verein bekannt machen wollen — sie entscheiden.

Das Foto zeigt den Anlass beim FC Frutigen, wo
unter anderem zwei AWSL-Spielerinnen des FC
Thun sowie Carola Fasel als U20-Trainerin der YB
Frauen Einblick in ihren Alltag gaben.

Bisher profitierten 7 Vereine von Workshops mit
dem FVBJ, weitere 3 stehen bis Ende 2025 an. Fol-
gende Vereine der Stadt Bern und Umgebung nah-
men bisher

by

Abbildung 2 Diskussionsrunde mit AWSL-Spielrin-
nen und -Trainerin am Workshop mitdem FC
Frutigen

an Workshops teil: FC Weissenstein, FC Wabern, FC Goldstern. (Stand: August 2025)

Club Management Lehrgang fur Frauen

Der FVBJ lancierte im Rahmen der Legacy
eine erste Durchfihrung der Prasenztage fir

Frauen im Rahmen des Club Management
Lehrgangs von Swiss Olympic. Dafiur wandte
er sich an den SFV, der fur die Durchfiihrung
der Prasenztage im Fussball zustandig ist. In
Zusammenarbeit wurden die Prasenztage et-
was Uberarbeitet: Die Inhalte wurden auf die
Zielgruppe leicht angepasst und eine externe
Referentin sorgte mit einem Input zu Auftritts-
kompetenz fiir Abwechslung. 15 der 25 Teil-
nehmerinnen waren aus der Region Bern-

Jura, davon drei aus Stadt Berner Vereinen
(1x SC Holligen, 2x FC Breitenrain).

Abbildung 3 Prasenztage "women only"
im Club Management Lehrgang
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Die Kosten der FVBJ-Funktionarinnen wurden vom FVBJ Gibernommen. Aufgrund der erfolgreichen
Durchfihrung organisiert der SFV im Herbst 2025 erneut zwei Prasenztage fir Frauen. Unter
schweizweit 180 Diplomierten befinden sich unter anderem dank dieser Initiative neu 33 Frauen.

100 Days To Go — Anlass mit neuem Zuschauerrekord im Wankdorf

Fur den Anlass «100 Days To Go” bis zur EM schlossen
sich Berner Ballzauber, YB und FVBJ zusammen, um ei-
nen unvergesslichen Tag fur den Méadchen- und Frauen-
fussball in Bern durchzufihren. Am Vormittag fanden Tur-
niere fir Madchen und Frauen in der Wankdorfhalle (FF-
12) und der Stockhorn Arena statt (U30 / FF-19), gefolgt
von einem Netzwerkanlass fur Frauen im Fussball mit
rund 100 Teilnehmerinnen. Gekrént wurde der Tag vom
Spiel der YB Frauen gegen GC Zirich, wo mit 10'647 ein
neuer AWSL-Publikumsrekord aufgestellt wurde.

T
)

. ) . . . Idung
Viele Naghwuchsteams stromten gememsgm ins Sta.dl'o"n tierplatz beim Wankdorf Stadion
und profitierten vor dem Spiel von zahlreichen Aktivita-

ten

auf dem Quartierplatz. In der Lounge des Stadions fanden firs Spiel zahlreiche Politiker*innen,
Funktionar*innen und weitere Fussballbegeisterte zusammen, um den Frauenfussball und die be-
vorstehende Heim-EM zu feiern.

Torhiterinnen-Trainings mit Vereinen

Der FVBJ organisiert mit Vereinen, die Bedarf an neuen Torhiterinnen haben, Trainings mit ganzen
Madchenteams. Daraus sollen neue Spielerinnen flr diese Position gewonnen werden. In der Vor-
runde der Saison 2025/2026 fanden bereits einige solcher Trainings mit FF-Teams statt, weitere sind
in Planung.

Schulerinnen-Turnier fur freiwillige Schulsportangebote «Girls Only»

Im Rahmen der Legacy-Initiative entstanden mehrere neue «Girls Only»-Angebote im freiwilligen
Schulsport. So auch in den Stadten Thun und Bern. Der FVBJ hat bei den bestehenden Angeboten
das Interesse nach einem Turnier untereinander abgeholt. Die drei interessierten Angebote sind nun
im Austausch, ob Freundschaftsspiele oder ein kleines Turnier stattfinden sollen.

Weitere Projekte im Rahmen der Legacy-Ziele der WEURO 2025

Wahrend der WEURO 2025 im Juli 2025 engagierte sich der FVBJ mit einem Stand in der Fanzone
der Stadt Bern sowie Aktivitdten auf dem mobilen Kunstrasenfeld der Stadt Thun. Der Legacy-Stand
zog viele Besuchende an und stellte die Schiedsrichter:innen-Thematik in den Vordergrund. Anhand
von Spielszenen und mit einem spezifischen Flyer fur Frauen wurde versucht, mehr Frauen fiir diese
wichtige Funktion zu gewinnen. In der Fanzone auf dem Waisenhausplatz fand zudem ein Kinder-
training statt, das von YB organisiert wurde. Auf dem Bundesplatz wurde die erste Meisterinnen-
Feier abgehalten, um die frisch gekiirten Meisterinnen der Axa Women’s Super League zu wirdigen.
Ausserdem kam die vom SFV zur Verfiigung gestellte Schussmaschine in der Fanzone zum Einsatz
und zog zahlreiche Kinder und Jugendliche an.

Der FVBJ konnte im Rahmen der Anstellung der Projektleiterin Legacy einen Versuch beim Innovati-
onslabor 7x1 des BASPO konzipieren und erhielt den Zuspruch. Der Versuch «empowHER» verfolgt
Uber zwei Jahre das Ziel, den Anteil an diplomierten Trainerinnen zu verdoppeln und ambitionierte
Trainerinnen weiterzuentwickeln. Die wichtigsten Aspekte sind die Erhéhung der Sichtbarkeit von
Trainerinnen, das Durchfuhren von Trainerinnenkursen und Netzwerkanlassen nur fur Frauen sowie
ein Mentoring-Angebot fir Trainerinnentalente. Die Zwischenevaluation im Frihling 2025 war durch-
aus positiv, 2024 konnten finf Mal mehr Trainerinnen ausgebildet werden, als dies in Vorjahren der
Fall war.
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https://www.baspo.admin.ch/de/empowher-de

Seit November 2024 fuhrte der FVBJ drei Netzwerkanlasse fur Frauen im Fussball durch. Diese beinhalteten
jeweils spannende Podiumsdiskussionen, Workshops zu verschiedenen Themen sowie Referate in-
teressanter weiblicher Persdnlichkeiten aus dem Fussball und dartiber hinaus. Das Feedback der
Teilnehmerinnen war stets sehr positiv und stillt das Bedurfnis nach Austausch und Inspiration anderer
Frauen im Fussball. An zwei von drei Anl&ssen waren rund 100 Frauen anwesend, beim Dritten ca. 60, dieser
fand allerdings wéhrend der WEURO an einem Spieltag der Schweizer Nati statt.

Im Bereich Schiedsrichterinnen konnten mit der Einfihrung des Frauenwegs sowie der Erarbeitung von
Kommunikationsmitteln fur die Zielgruppe Frauen wichtige Schritte gemacht werden. Seit Herbst 2024
kénnen Schiedsrichter*innen den Frauenweg wahlen, d.h. sie pfeifen nur noch Madchen- oder Frauen-
spiele. Die Anzahl Schiedsrichterinnen erhghte sich in der Region seit Ende 2023 von 16 auf 24.

Der FVBJ versucht die Kategorie U30 bei den Frauen mit Turnieren zu etablieren. In Zusammenarbeit mit
den Clubs YB und FC Thun sowie mit den Host Cities Thun und Bern konnten zwei Turniere organisiert
werden, die auch zur Bekanntmachung der Legacy Projekte und WEURO dienten. Fir die Saison 2025/26
sind erneut 3-4 Turniere in Planung. Mittlerweile wurden sechs U30-Teams beim Verband gemeldet, die
regelmassig trainieren und an einem Turnierbetrieb interessiert sind. Diese Zielgruppe ist fir Vereine auch
aufgrund des Potentials fir weitere Funktionen im Verein interessant.

Das Legacy-Team hat zudem die gendergerechte Sprache im FVBJ eingefihrt. Ein wichtiger Schritt, so-
dass sich die Frauen im Fussball angesprochen und reprasentiert fhlen. Dokumente werden im Rahmen
einer neuen Kommunikationsstrategie Schritt fr Schritt entsprechend angepasst.

Wie geht es weiter mit der Legacy? Was braucht es daftir?

Die Zahlen in der untenstehenden Grafik zeigen, dass in der Region Bern/Jura in allen Legacy-Bereichen
seit Ende 2023 bereits Fortschritte erzielt werden konnten. Die prozentualen Entwicklungen liegen in allen
Bereichen zwischen +19.1% und +50%. Dass die Massnahmen Wirkung zeigen, ist also unbestritten.

Die grosszlgigen Finanzierungen der Stadt Bern und auch des Kantons Bern laufen jedoch Ende 2025
aus und so auch die Vertrage der Projektleiterinnen beim FVBJ, welche fir die Umsetzung der Massnah-
men verantwortlich sind. Die vom SFV zur Verfigung gestellten Gelder bis 2027 reichen mit rund 40'000
CHF jahrlich nicht aus, um entsprechende Ressourcen zu schaffen. Doch genau dort ist das Geld am
besten investiert und notwendig, da in den zwei Jahren ein wichtiges Netzwerk zu Vereinen und anderen
Institutionen, sowie ein grosses Know-How aufgebaut wurde.

Es braucht weiterhin Tagungen, Workshops, Lehrgange und Netzwerkanlasse fir Frauen im Fussball, um
den Aufwartstrend fortzusetzen. Wie die Euro exemplarisch gezeigt hat, ist die Sichtbarkeit der Frauen im
Fussball einer der wichtigsten Faktoren, um eine nachhaltige Veranderung hervorzurufen. Das Motto #He-
reToStay soll also kein leeres Versprechen bleiben, sondern genauso gelebt und mit grossem Engage-
ment weitergefiihrt werden. Daflir braucht es entsprechende Finanzierungen.

Y Start Legacy:
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Abbildung 5 Entwicklung Legacy im FVBJ
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https://www.fvbj-afbj.ch/fussballverband-bern-jura/WEURO-2025/netzwerk.aspx
https://www.fvbj-afbj.ch/fussballverband-bern-jura/WEURO-2025/Schiedsrichterinnen.aspx
https://www.fvbj-afbj.ch/fussballverband-bern-jura/WEURO-2025/spielerinnen/ueber30.aspx

Beilage 4

Zwischenbericht Legacy Kanton Bern — 16.09.2025

Im Projekt «Ganzjahresnutzung von Sportanlagen» wurde der Kauf von zwolf mobilen Kunstrasen-feldern
abgeschlossen, und alle Standorte stehen inzwischen definitiv fest. Zwei dieser Felder sind bereits
installiert, die Gbrigen zehn werden bis Ende Jahr folgen. Auch im Projekt «Niederschwelliges Sport-
materialangebot» konnten Fortschritte erzielt werden: Zehn Ausleihstationen fur Sportmaterial wurden
erworben, neun Standorte sind bereits fixiert, und die Installation der Stationen ist fir September terminiert.
Zudem wird der Kauf von zwei weiteren Stationen gepruift.

Im Bereich «Freiwilliger Schulsport» konnten mindestens 15 Kurse speziell fir Madchen bewilligt und
mit zusatzlichen finanziellen Beitrdgen unterstitzt werden.

Die J+S-Grundausbildung im Fussball fur Frauen wurde im Jahr 2024 mit 30 Teilnehmerinnen erfolg-
reich durchgefiihrt und findet auch 2025 mit 26 Teilnehmerinnen statt. Ab 2026 sind ausserdem weitere
J+S-Grundausbildungen fir Frauen in anderen Sportarten geplant.

Im Rahmen des Projekis «Frauenspezifische Themen im Sport» wurden bereits funf Workshops reali-
siert. Weitere zwei Anlasse sind fur November 2025 vorgesehen.

Zur Sicherstellung der Koordination lauft die Vereinbarung Uber den 40% -Beitrag an die Projektkoordi-
nation des FVBJ bis Ende 2025. Ebenso ist die Teilzeitstelle fir die interne Projektkoordination beim
BSM bis Ende 2025 finanziert.
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Rahmenprogramm
Rahmenprogramm EURO 2025 Bundesplatz & Waisenhausplatz
Tag Datum Themen- RP BuPla Zeitrahmen | Slot 1 Act Slot 2 Act D.J Siots Spiele 18 Unhr Spiele 21 Unhr Mode- |RP WHP Zeitrahmen  |Kleine Bihne |Zeitrahme |Fussballpitch WHP Zeitrahmen
schwerpunkt RP BuPla ration |"Spezial” WHP (WHP n Kleine Fussballpitch
" Spezial” Biihne WHP
WHP
Di  |01.07.2025 |Erdfnungszeremonie  |Fanmarsch, evil. Hoarau & Co., [16.00-23.30 (Hoarau & Caroline Chlyklass spielfrei spielfrei Ja Geschlossen |Geschlossen |Geschlossen |Geschloss [offen
Erdffnung Stadiprasidentin & Chevin & Micky B. Fly |20:00-21.30 en
Grossratsprasidentin, Konzerte, ca. 16:45-17:00 /
DJ's, Riesenrad, Soukey 18:00-19:00
Sponsorenaktivitaten, F&B
Mi |02.07.2025 | Themeschwerpunkt Fitin den Tag 08.00 - - B30 -Brass & Island - Finland (Thun) Schweiz - Norwegen (Basel) [Ja Spielbuffet 14.30-18.00  |Spielbuffet 14.30- Tagi-EM (stadtische 13:30-17:00
Respekt & Fairplay 09.00 Rhythm Drachenndscht Drachenndscht |18.00 Kitas/Tagis)
19:55-20:40
Do |03.07.2025 | Themeschwerpunkt Kein zusiatzliches Programm  (15-16.30 - - Nina Powlee |Belgien - Italien (Sion) Spanien - Portugal (Bern) Ja Infostand 14.30-18.00
Respekt & Fairplay uUhr 16:00-20:45 Schieds-
richterinnen
Fr |04.07.2025 | Themeschwerpunkt Fitin den Tag 08.00 - - LEILA DJ Cardana |Danemark - Schweden Deutschland - Polen (St Ja Infostand 14.30-18.00 Turnierspieltag mit 14:30-16:00
Respekt & Fairplay 09.00 16:00-17:00 20:00-23:30  |(Genf) Gallen) Schieds- Kinderreff Tscharni
richterinnen
Sa |05.07.2025 | Themeschwerpunkt Kein zusatzliches Programm - Open Season DJ Cardana |Wales - Niederlande Frankreich - Englande (Zirich) |Ja Infostand 14.30-18.00
Respeki & Fairplay 16:00-17:00 20:00-23.30  |({Luzern) Schieds-
richterinnen Surprise Strassenfussball
(Frauen-Turnier) 14:30-18:00
So |06.07.2025 |Themeschwerpunkt Clean-Up Day mit Wasser fiur |14:30-16:00 | Samora DJ CH-Nati Norwegen - Finland {Sion) Schweiz - Island {Bern) Ja Infostand 14.30-18.00 Regionaler
Respekt & Fairplay Wasser 15:30 - 16:30 16:30 -17:30 S_c:;ed_s- StrassenfussballFinal des
richterinnen Dachverbands offene
Kinder und
Jugendlicharbeit 14:30-21:30
Mo |07.07.2025 | Themenschwerpunkt Fitin den Tag 08.00- - - - Spanien - Belgien (Thun)  [Portugal - Italien (Genf) Ja Infostand 14.30-18.00 |Konzert "Child™ |17.00-
ehrenamitlich engagiernt 09.00 Schieds- 17.45
richterinnen
Di  |08.07.2025 [Themenschwerpunkt - - - Deutschland - Danemark  [Polen - Schweden (Luzern) Ja Infostand 14.30-18.00  |Konzert "Auk 17.00- Rechtsberatungsstelle flir - |Ganzer
ehrenamtlich engagiert (Basel) Schieds- Mova™ 17 .45 Menschen in Not: MNachmittag?
richterinnen Turnierspieltag fiir Mensch
mit Fluchthintergrund
Mi |09.07.2025 [Themenschwerpunikt Fitin den Tag 08.00 - - - - England - Niederlande Frankreich - Wales (St. Gallen) |Ja Infostand 14.30-18.00 17.00- TAP (Impro-Theater) 17.00-17.45
ehrenamitlich engagiert 09.00 (Zirich) Schieds- 17.45
richterinnen
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Rahmenprogramm EURO 2025 Bundesplatz & Waisenhausplatz

Tag Datum Themen- RP BuPla Zeitrahmen | Slot 1 Act Slot 2 Act DJ Siots Spiele 18 Unr Spiele 21 Uhr Mode- (RP WHP Zeitrahmen Kleine Bilhne  (Zeitrahme |Fussballpitch WHP Zeitrahmen
schwerpunkt RP BuPla ration |"Spezial” WHP WHP n Kleine Fussballpitch
" Spezial” Biihne WHP
'WHP
Di |01.07.2025 |Eréffnungszeremonie  [Fanmarsch, evil. Hoarau & Co., |16.00-23.30|Hoarau & Caroline  |Chlyklass spielfrei spielfrei Ja Geschlossen [Geschlossen |Geschlossen  [Geschloss [offen
Eréffnung Stadtprasidentin & Chevin & Nicky B. Fly |20:00-21.30 en
Grossratsprasidentin, Konzerte, ca. 16:45-17.00 /
DJ's, Riesenrad, Soukey 18:00-19:00
Sponsorenaktivititen, F&B
Mi |02.07.2025 | Themeschwerpunkt Fitin den Tag 08.00 - - BS0-Brass & Island - Finland (Thun) Schweiz - Norwegen (Basel) |Ja Spielbuffet 14.30-18.00  |Spielbuffet 14.30- Tagi-EM (stadtische 13.30-17.00
Respekt & Fairplay 09.00 Rhythm Drachennascht Drachennascht |18.00 Kitas/Tagis)
19:55 - 20:40
Do [03.07.2025|Themeschwerpunkt  [Kein zusatzliches Programm  [15-1630 |- - Nina Powlee [Belgien - Italien (Sion) Spanien - Portugal (Bern) Ja Infostand 14.30-18.00
Respekt & Fairplay Unr 16:00-20:45 Schieds-
richterinnen
Do |10.07.2025 | Themenschwerpunkt Kein zusatzliches Programm - Hecht Urs Diethelm [spielfrei Finnland - Schweiz (Genf) Ja Infostand 14.30-18.00  |TAP (Impro- 17.00- TAP (Impro-Theater) 17.00-17.45
ehrenamtlich engagiert 18:30 - 20:00 16:00-17:00 Norwegen - Island (Thun) Schieds- Theater) 17.45
20:15-20:45 richterinnen
22:50-23:30
Fr |11.07.2025 | Themenschwerpunkt |Fitin den Tag 08.00 - Rave DJ Kids Dodo Liv Stone spielfrei Italien - Spanien {Bern) Ja Infostand 14.30-18.00 Madchen Fussballtraining |14.30-17:00
ehrenamilich engagiert 09.00 17:00-18:00 19:00 - 20:00 22:50-23:30 Portugal - Belgien {Sion) Schieds- durch FI9 / FootBerna mit
richterinnen Workshop von Freestyle
Fussballerin: Kim Wehrt
Sa |12.07.2025 | Themenschwerpunkt Kein zusatzliches Programm ‘Veronica Fusaro Leony Franco Folle |spielfrei Schweden - Deutschland Ja Ensemble 15:00- 1545 |Ensemble 15.00- Goalie-Spiel 14.30-18.00
ehrenamtlich engagiert 17:00-18:00 419:00-20:00 22:50-23:30 (Zirich) Zefirino 16:30-17:15 | Zefiring 15:45
Polen - Danemark (Luzern) 16:30-
So |13.07.2025 | Themenschwerpunkt Kein zusatzliches Programm Maomi Lareine Bastian Baker alexZander & |spielfrei Miederlande - Frankreich Ja Goalie-Spiel Wenn kein Konzert"Linda |18.15- Goalie-Spiel 14:30-18:00
ehrenamtlich engagiert 17:00-18:00 19:00-20:15 Rick Lee (Basel) Spiel ansteht [Wolf 19.00
14:30-17:00 England - Wales (3t. Gallen) aufdem Pitch
Mo |14.07.2025 | Themenschwerpunkt Fitin den Tag 08.00- - - - spielfrei spielfrei Nein Konzhert "Julian{18.15- Madchen Fussballtraining | 14.30-17:00
Sport & Erndhrung; 09.00 Brown” 19.00 durch F19 / FootBerna mit
Programm Bern ist Bio | Aktivitaten Bern ist Bio Waorkshop von Freestyle
anschliessend UG0 Discomit  |15.00 - Fusshballerin: Kim Wehrt
Pro Senectute mit DJanes La 18.00,
Di  |15.07.2025 | Themenschwerpunkt Food Talk und Tavolata mit YB- [17.00 - - - spielfrei spielfrei Mein [Goalie-Spiel Wenn kein Konzert "Dan 18.15- Goalie-Spiel 14.30-18:.00
Sport & Erndhrung; Spielerin Thais Hurni, Joli Mont  |22.00 Spiel ansteht |Mudd” 19.00

Programim Bern ist Bio

Bichofund Bern ist Bio

auf dem Pitch
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Rahmenprogramm EURO 2025 Bundesplatz & Waisenhausplatz

Tag Datum Themen- RP BuPla Zeitrahmen | Slot 1 Act Slot 2 Act DJ Slots Spiele 18 Uhr Spiele 21 Uhr Mode- [RP WHP Zeitrahmen Kleine Bilhne |Zeitrahme (Fussballpitch WHP Zeitrahmen
schwerpunkt RP BuPla ration ("Spezial” WHP WHP n Kleine Fussballpitch
"Spezial" Biihne WHP
WHP
Di |15.07.2025 | Themenschwerpunkt Food Talk und Tavolata mitYB- [17.00 - - - spielfrei spielfrei Mein [Goalie-Spiel Wenn kein Konzert "Dian 18.15- Goalie-Spiel 14:30-18:00
Sport & Erndhrung; Spielerin Thais Hurni, Joli Mont  |22.00 Spiel ansteht (Mudd” 19.00
Programm Bern ist Bio  |Biochofund Bern ist Bio auf dem Pitch
Mi |16.07.2025 | Themenschwerpunkt Fitin den Tag 08.00- - - - spielfrei Vierfelfinale (Genf) Ja Goalie-Spiel Wenn kein Freier Slot 18.15- Goalie-Spiel 14:30-18:00
Sport & Erndhrung; 09.00 Spiel ansteht (Konzert 19.00
Programm Bern ist Bio auf dem Pitch
Do [17.07.2025 [Themenschwerpunkt  |Kein zusatzliches Programm - - Caromelle & Vierfelfinale (Zirich) Ja Spielbuffet 14.30-18.00 |Tisch 14.30-
Sport & Emahrung; Rick Lee Drachennascht Spielbuffet 18.00
Programm Bern ist Bio 16:00-17:30 Drachennascht |18.00-
Freier Slot 20.00
Aleno&Aston Konzert
17:30-19:00
Patrischa
19:00-20:30
Fr |18.07.2025 |Themenschwerpunkt |Fitin den Tag 08.00 - KT Gorique Guillaume Hoarau |Vest spielfrei Vierfelfinale (Bern) Ja Infostand 14.30-18.00 Madchen Fussballtraining |14.30-16:00
Sport & Erndhrung; 09.00 17:00 - 18:00 & Band 16:00-17:00 Schieds- durch FI9 | FootBerna
Programm Bern ist Bio 19:00 - 20:00 20:15-20:45 richterinnen
22:50-23:30
Sa |19.07.2025 | Themenschwerpunkt Kein zusatzliches Programm Eto (ehemals Etoclit) |Opération Zéro [sN) spielfrei Vierfelfinale (Basel) Ja
Sport & Emahrung; 17:00 - 18:00 19:00 - 20:00 Kobragypsy
Programm Bern ist Bio 16:00-17:00
20:15-20:45
So |20.07.2025 |Themenschwerpunkt  |Kein zusatzliches Programm Oesch's die Driften  [Lo&Leduc Mina Powlee [spielfrei spielfrei Ja
Sport & Ermdhrung; 17:00 - 18:00 19:30 - 21:00 21:00-23:30
Programm Bern ist Bio
Mo |21.07.2025 | Themenschwerpunkt Fitin den Tag 08.00 - - - - spielfrei spielfrei Nein  |Spielbuffet 14.30-18.00
Gliick und Zufriedenheit 09.00 Drachennascht
Di |22.07.2025 | Themenschwerpunkt Tanz dich ins Glick 16.00 - - - - spielfrei Halbfinale Ja Freier Slot 18.00- Turnierspieltag mit BSC YB |16:00 -18:00
Gliick und Zufriedenheit |Tanzworkshop mit der Mew 16.30 Uhr Konzert 20.00 inkl. Autogrammestunde Uhr
Dance Academy: Heute: Kinder
und Jugendliche
Mi |23.07.2025 | Themenschwerpunkt Fitin den Tag 08.00 - - - - spielfrei Halbfinale Ja Konzert "Meira  [18.30-
Gliick und Zufriedenheit 09.00 Loom™ 19.15
Tanz dich ins Gliick:
Tanzworkshop mit der New 16.00 -
Dance Academy. Heute: Alle 16.30 Uhr
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Rahmenprogramm EURO 2025 Bundesplatz & Waisenhausplatz

Tag Datum Themen- RP BuPla Zeitrahmen | Slot 1 Act Slot 2 Act DJ Slots Spiele 18 Uhr Spiele 21 Uhr Mode- |RP WHP Zeitrahmen  Kleine Bilhne |Zeitrahme |F itch WHP Zeitrahmen
schwerpunkt RP BuPla ration |"Spezial" WHP WHP n Kleine Fussballpitch
"Spezial" Biihne WHP
WHP
Do |24.07.2025 | Themenschwerpuinkt Kein zusatzliches Programm Daydance / DJ- Daydance / DJ- spielfrei spielfrei Mein Freier Slot 17.00-
Gliick und Zufriedenheit Festival; Liv Stone, Festival, Liv Stone, Konzert 22.00
Rosanna, LauraVan |Rosanna, Laura
Dam, Mora en Pure, |VanDam, Nora en 17:00-23.:30
Bomber Pure, Bomber
Fr |25.07.2025 | Themenschwerpumnkt Fitin den Tag 08.00- Dana Jule X DJ Dibbasey |spielfrei spielfrei Ja
Gliick und Zufriedenheit 09.00 19:00 - 20:00 21:00-22:30 16:00-19:00
22:50-23:30
Sa |26.07.2025 |Themenschwerpunkt  |Kein zusazliches Programm Kings Elliot Moser & Schelker |Vest spielfrei spielfrei Ja
Glick und Zufriedenheit 19:00 - 20:00 21:00-22:30 16:00 - 19:00
22:50-23:30
So | 27.07.2025 |Themenscherpurnkt Die Weuro in Bildern: ein etwas |17.30-17.50 | Steff La Cheffe Joya Marleen Finalspiel (Basel) spielfrei Ja
Glick und Zufriedenheit |anderer Rickblick 14:45-15:45 16:30 - 17:30

Auf dem Bundes-, Baren- und Waisenhausplatz wurden zudem wahrend der gesamten Dauer der EURO 2025 taglich von 14.30 bis ca. 21.30 Uhr folgende Aktivitaten
angeboten: verschiedene Aktivierungen von Sponsoren, TEQ-Ball-Tische, ein Fussballring fir die Kleinsten, Subsoccer, verschiedenen Gamification-Elemente, of-
fener Blicherschrank, Wimpel Basteln, verschiedene Spiele von KORA und ein mobiles Fussballfeld.

Weiter konnte taglich zwischen 14:30 und 21:30 Uhr alle 20 Minuten die Filmshow «Unstoppable» im Kubus besucht werden. Diese zeigte in einem immersiven

Setting die bewegte Geschichte und moglich Zukunft des Frauenfussballs. Der Film ist nach dem Turnier auf dem YouTube-Kanal der Stadt Bern veréffentlicht und
fur alle zuganglich gemacht worden.

4/4



Beilage 6

Schlussbericht Bern Welcome

Reporting Tourist Info
Anzahl der Besucher:innen und Auskuinfte im generellen (nicht spezifisch wegen der WEURO).

Jahr TI-Besuche TI-Auskiinfte TTR-Auskinfte
2025 10033 4932 687
2024 11048 5763 458

Reporting der digitalen WEURO Kampagne «Fans of Switzerland» von ST in Deutschland

Die Protagonistinnen sind zwei Fussballspielerinnen (Zwillinge) aus der Lenk, welche in Bern mit dem
Gravelbike unterwegs sind, den Zytglogge bestaunen und im Kornhauskeller Kaffee trinken.

Laufzeit: 1. — 25. Mai 2025

Social Media Posts im Zeitraum vom 01.-27. Mai 2025:
¢ Reichweite Instagram @myswitzerlandde: 118'334
¢ Reichweite Facebook MySwitzerlandDE: 28’777
YouTube Kampagne
e Zeitraum: 25.06.-11.07.2025
Impressions: 11.989.430
YouTube True View: 4.083.909
View Rate: 34,06 %
Clicks: 9.568
Content: 15sec Videos 16:9 der Partnerregionen
TKP: 0,44 EUR

Reporting der ST-Dachkampagne «Fans of Switzerland» Im
Anhang mitgeschickt (sehr umfanglich)

Reporting Medien 7
Medienreisen:

Datum Was Land Anzahl Publikationen
Personen
05.03. Medienreise Marca  Spanien 2 zu den Host Cities der WEURO, im Anschluss an
Medienreise Anfang Marz. Auflage 500k, 3M
UVPM
21.04. Influencerinnen Multinational 21 Jegliche Publikationen (siehe separates Sheetim
WEURO - Training Anhang)
mit Pia Sundhage
18.05. Influencerreise Schweiz 1
ST-Ambassadorin
22.05. Gruppenmedienreise Polen 6
28.- Influencerreise Spanien 1 Artikel von Loris Brasser. Interview fand wah
30.05. Vero Boquete rend des durch BEW organisierten Besuchs
von Vero Boguete in Bern statt. Auflage Print
91'718.
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https://www.tagesanzeiger.ch/fussball-em-2025-das-ist-spaniens-vorkaempferin-vero-boquete-952376885529

Datum Was Land Anzahl Publikationen
Personen
02.- Gruppenmedienreise Spanienund 10 ¢ El Debate: Artikel von Ana Mellado. Die On-
04.07. Portugal line-zeitung hat 14 Mio. Unique Visitors.
¢ El Mundo: Artikel von José Luis M. Vadillo. Print
und online. 2.5 Mio. UVPM Auflage Print 68’000
e SAPO: Artikel von Jo&o Agre. Das Online-
medium hat 10 Mio. Visits per day.
e MUST: Artikel von Miguel Judas. Der Onlinearti-
kel hat 25’590 Kontakte erreicht.
e Expresso: Artikel von Francisco Martins. Die
Zeitung hat eine Reichweite von 80°000.
¢ RTVE «Global 5»: Radio-Beitréage (Nr. 1/ Nr. 2)
von Angel Varela. 310’000 Zuhdrer:innen.

14.- Influencerreise England 4 Reel der ehemalig englischen Nationalspielerin Jill
16.07.  Jill Scott und Scott und die Comedian Maisie Adam. Jill Scott
Maisie Adam hat auf Instagram 626k und Maisie Adam 108k
Follower:innen.

2 Medienevents — in Mailand und Rom:

Gemeinsam mit Lausanne, Genf und Svizzera Turismo hat Flurina in Mailand und Rom knapp 100 Medienschaf-
fen-den aus Italien die News und Highlights dieses Jahres présentiert. Die Swiss Cities Media Meetings standen
im Zei-chen der WEURO.

Reporting Gastronomie Bern anhand der Eindriicke aus dem Alten Tramdepot

o Positive Wertschépfung: Wir konnten von der WEURO splirbar profitieren. Wahrend der Spieltage verzeich-
neten wir eine deutlich erhéhte Gastefrequenz (die Fans waren unverkennbar ©), was sich direkt positiv auf
unsere Umsatze auswirkte.

o Vielfaltige Gastegruppen: Besonders erfreulich war, dass nicht nur Fans, sondern auch Teams, deren
Sponsoren sowie zahlreiche nationale und internationale Gaste bei uns einkehrten. Unsere Lage am Béren-
park und unser Konzept haben dabei sicher einen wichtigen Beitrag geleistet.

¢ Stimmung & Atmosphare: Hervorzuheben ist die durchgehend positive, frohliche Stimmung. Sowohl bei den
Gasten in unserem Betrieb als auch in der Stadt. Diese Leichtigkeit hebt sich klar von den sonst teilweise an-
gespannten Stimmungen bei grosseren Fussballanlassen ab.

e Touristischer Mehrwert: Viele Besucher nutzten ihren Aufenthalt, um Bern zu entdecken. Wir erhielten mehr-
fach das Feedback, dass die Kombination aus Fussballfest und touristischer Attraktivitdt Bern zu einem un-
vergesslichen Erlebnis machte.

Reporting BernCity

Bei unseren Mitgliedern ist die WEURO grundsétzlich gut angekommen- rund die Halfte der Geschéfte hat in ir-
gendeiner Form den Anlass im Schaufenster oder mit Aktionen supported und ich denke es waren alle gute Gast-
geber*innen. Betreffend Zahlen habe ich keine speziellen Riickmeldungen und ich denke, die WEURO hat sich
weder positiv noch negativ auf die Umséatze ausgewirkt. Die Organisation sowie die Umsetzung der Spiele, Fan-
marsche usw. wurden sehr geschéatzt und es hat ja bekanntlich Bern mit den CH Nati Fanmarsche weit tber die
Landesgrenze publik gemacht - dies ist auch fir unsere Mitglieder gut und wichtig!

Reporting Hotellerie

Bern hat einen spannenden touristischen Juli hinter sich. Alle STR-Benchmark-KPI’s erfahren einen positiven Im-
puls. Sowohl in der Belegung wie auch in der ADR. Die Preisentwicklung hat sich in den letzten 10 Juli-Tagen ge-
genuber dem untenstehenden Bericht vom 21.07.2025 ein wenig relativiert, ist aber dennoch potent. Bern ist im
Juli nebst den noch nicht abzuschatzenden WEURO-Fan-Frequenzen wiederum eine spannende Destination fir
Gaste aus fern und néher.

Im 2024 fanden als einzige gréssere Veranstaltung im Juli die Voltigier-Meisterschaften und das Gurtenfestival
statt.
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https://www.eldebate.com/estilo-vida/viajar/20250703/preciosa-capital-donde-seleccion-espanola-debuta-eurocopa-2025-pocos-conocen_312439.html
https://www.elmundo.es/viajes/europa/2025/07/21/686ba569e4d4d85b0a8b4587.html
https://viagens.sapo.pt/planear/roteiros-planear/artigos/berna-a-capital-suica-que-vive-ao-ritmo-do-rio
https://tribuna.expresso.pt/europeu-feminino-2025/2025-07-04-em-berna-ha-um-relogio-que-demora-tres-minutos-e-meio-a-dar-uma-hora-e-era-por-ele-que-albert-einstein-se-orientava-2634b6bf
https://www.rtve.es/play/audios/global-5/global-5-berna-torre-del-reloj-chapuzon-rio-aar-29-07-25/16680714/
https://www.rtve.es/play/audios/global-5/global-5-berna-ii-casa-albert-einstein-montana-gurten/16682535/
https://www.instagram.com/p/DMlBlTos9jY/

Monthly Performance Data
Industry: Submarket: Bern
Created: August 11, 2025 | Currency: CHF — Swiss Franc

Occupancy ADR RevPAR
Date This Year % % Chg  This Year % Chg This Year % Chg
Jul 2019 75.7 -1.2 168.96 44 127.96 31
Jul 2020 33.9 -55.3 140.43 -16.9 47.54 -62.9
Jul 2021 38.4 134 147.22 4.8 56.53 18.9
Jul 2022 71.1 85.1 163.94 11.4 116.54 106.2
Jul 2023 775 9.0 177.78 8.4 137.72 18.2
Jul 2024 78.6 14 181.15 1.9 142.32 3.3
Jul 2025 80.4 23 187.46 35 150.71 5.9
© 2025 © CoStar Group

Stadt Bern: Hohe Nachfrage und Preiseffekt in der touristischen Hochsaison
Pressetext Matthias Beyeler, Bern, 21. Juli 2025

Die Hotellerie in der Stadt Bern zeigt sich in den ersten Juliwochen (01.-20.07.2025) gut ausgelastet (Durch-
schnittlich rund 83%). Im Vergleich zum Vorjahr liegt die Auslastung leicht héher (+3%p) — eine Entwicklung, die
im Kontext der touristischen Hochsaison erwartet werden darf, aber dennoch erfreulich ist.

Aufféllig ist insbesondere der Preiseffekt: Die durchschnittlichen Zimmerraten lagen in den ersten 20 Julitagen
rund 13% Uber dem Vorjahresniveau. Haupttreiber dafiir sind unter anderem die UEFA Women’s EURO 2025
(Peak an Matchtagen), welche zusatzliche Frequenzen nach Bern bringt (Leistungstrager der Spiele und Fans),
sowie das Gurtenfestival, das ab dem 16. Juli einen weiteren Nachfrageimpuls setzt.

Trotz der typischen Preissensibilitdt im Leisure-Geschéft zeigt sich eine gesunde Zahlungsbereitschaft — ein
willkommener Effekt angesichts des zunehmenden Kostendrucks in der Hotellerie. Der RevPAR konnte dank
dem positiven Volumen- und Preiseffekt in besagter Periode um gute 18% gesteigert werden.

Eine Tendenz in der Herkunft der Gaste bezugnehmend auf die Teams vor Ort ist vorerst in einzelnen Betrieben
aus-zumachen. Es fehlen aber die offiziellen Statistiken dazu.

Den Pokal fur die grosste Steigerung ggu letztes Jahr (>+1000%) gewinnen die Islander. Ansonsten prasentieren
sich die Quell-Markte und Gastestrukturen passend zur Saison im gewohnten Rahmen.

Die UEFA Women’s EURO 2025 erweist sich bereits mit heutiger Fakten- und Erfahrungslage als starkes State-
ment fir die Destination Bern. Sie bringt und brachte nicht nur internationale Sichtbarkeit, sondern auch kon-
krete wirtschaftliche Impulse fur die Hotellerie und die gesamte Tourismusbranche. Dass dabei sowohl Volumen
als auch Preisniveau fir die Hotellerie positiv ausfallen, spricht fiir die Qualitat des Events. Der «Berner Ballzau-
ber» als Host City Organisation hat beste Rahmenbedingungen geschaffen, um die Stadt perfekt in Szene zu
setzen.
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Weitere Marketingmassnahmen (Kapitel 7.4)
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Merchandise (Kapitel 7.6)

Abbildung 8: Pin
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Branding Fan Zonen (Kapitel 7.7)

Abbildung 9: Branding Fan Zone Bundesplatz, Ansicht Abbildung 10: Branding mobiles Fussballfeld
Biihne und Grossleinwand

Abbildung 11: Branding Waisenhausplatz

Abbildung 12: Branding Riesenrad
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Host City Dressing (Kapitel 7.8)
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Abbildung 15: EURO Bus

Abbildung 16: Fotopoint Barenpark
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Abbildung 17: Berner Ballzauber Parkbank

Abbildung 18: Brunnenbeschriftungen

Abbildung 19: Blumenschalen

Kommunikation mit den Gasten / Fans (Kapitel 7.9)
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Medien (Kapitel 7.10)
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